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199 FEIRA INTERNACIONAL DE PRODUTOS ORGANICOS E AGROECOLOGIA

Realizada simultaneamente a
NATURALTECH, a BIO BRAZIL FAIR |
BIOFACH AMERICA LATINA é o evento
mais importante do mercado organico
no Brasil e na Ameérica Latina. Durante
0s guatro dias de feira, bilhdes de reais
sdo movimentados em diversas areas,
desde alimentos até bebidas, moda,
cosméticos, produtos de higiene e
servicos, todos organicos reconhecidos
e certificados. A melhor oportunidade de
negocios, atualizacao e networking do
segmento sedia também o lancamento
das principais tendéncias de consumo,
evidenciando a diversidade e a
iInovagao do setor organico.



NUMEROS EDICAO

Descubra o potencial da

BIO BRAZIL FAIR | BIOFACH
AMERICA LATINA para 0 Sucesso
dos seus negocios!

Conheca potenciais clientes,
fortaleca sua empresa e crie
conexoes estrategicas em um soO
lugar. N&o perca esta oportunidade
unica de impulsionar seus negaocios.

Garanta hoje mesmo a
participacao da sua marca.
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19%

O evento de mercado que movimenta a economia, .
. . . . . Ve . ornecedor ae cmbpbalagens
inspira conhecimento e impulsiona negocios. Indstia de Prodtos

Instituicdo de Ensino
Representante Comercial
Chefe de Cozinha

Org&o Govemamental

39%

Loja de Produtos Organicos
Loja de Suplementos
Supermercados
Atacadistas | Distribuidor
Padaria

Food Service

Fammaécia

Perfumaria

Hotel | Spa | Resort | Pousada
Clinica Médica | Hospital
Importador

33%

Profissionais da Saude
Nutricionista
Dermatologista
Nutrélogo

Terapeuta

6%

Formecedor de Servico

3%

Produtor Rural




PERFIL DO VISITANTE

61% psio
o/ Paricoams
33%  rocesso ce compra

307 Visitaram as feiras pela
o primeira vez







Bio Alimentos

Sucos e bebidas;
Chocolates, leites,
laticinios e ovos;

Mel e devivados;
Frutas, verduras e
legumes;

Paes, massas bolos e
biscoitos;

Alimentos organicos in
natura, carnes, café,
congelados em geral;
Alimentos sem gluten e
alimentos sem lactose.

Bio Cosméticos,

Dermocosmeéticos,

Higiene e Limpeza

* Aromas e esséncias;

*  Cremes, xampus,
sabonetes, tonicos;

*  Matérias-primas,
maquiagem;

* Produtos de limpeza
em geral.

PERFIL DO EXPOSITOR

Bio Produgao e Servigos

* Insumo e fertilizantes;

* Equipamentos e
maquinas

« Certificadoras, editoras,
consultorias,
embalagens, transporte,
energia solar, entre
outros

* Tecnologias, meios de
pagamento e logistica.

Bio Moda

Biojoias, confeccoes,
tecidos;

Calcados, Acessorios.




PERFIL DO VISITANTE

B2B

Supermercados, Lojas Especializadas
Distribuidores, Farmacias

Academias, Clubes

Atacadistas, Clinicas, Hospitais

Hotéis, Spas, Padarias

Perfumarias, Restaurantes

Fornecedores de Produtos e Servicos do Setor
Entidades/Associa¢fes e Imprensa

Universidades/Escolas Técnicas e Orgdos do Governo

B2P

Nutricionistas, Nutrologos
Terapeutas
Dermatologistas

Chefs de Cozinha, Gastrélogos

B2C

Consumidor Final




NEGOCIOS E
RELACIONAMENTOS

A oportunidade perfeita potencializar
negocios e construir parceiras.

Sao diversas reunides pré-agendadas
gue unem, em um so lugar, quem vende
e quem compra.
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business experience
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Experiéncia Ambiente Espaco Experiéncia
exclusiva exclusivo e desenvolvido para de negodcios
FRANCAL confortavel com facilitar a Unica.

Uma area privativa espaco para conexao entre

equipada para networking e executivos e

compradores reunioes lideres destes

e convidados VIP reservadas setores

do setor;







ATRACOES E CONTEUDO

Focados no Universo Organico

~ PALESTRAS DE Talk ¢ 9. NUTRITION
Uma programacao ABERTURA Tast { 5 TOUR
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MARKETING E COMUNICACAO
DE RESULTADOS

Estratégias e acoes efetivas que ampliam a visibilidade dos
eventos e das marcas
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328mil 150 +155mil +2milhdes

Acessos Campanhas enviadas Fas em nossos De usuérios
para canals alcancados em

- todas as redes
+150mil

Contatos do banco de
dados da feira




MARKETING E COMUNICACAO
DE RESULTADOS

Estratégias e acoes efetivas que ampliam a visibilidade dos
eventos e das marcas

Matérias Estimado em valoragéo
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Evento em S3o Paulo redgne Bio Brazil Fair e Naturaltech 2024 Maiores feiras de organicos da
produtores de organicos e serao reflexo de um setor em Ameérica Latina ro{asm até este sabado
ULTIMAS NOTICIAS alimentos natu rais CreSCiment Bio Brazil Fair e Naturaltech, noDisSritoAnh)embi..reunem700expositoresetém

Bio Brazil Fair e Naturaltech trazem praticas sustentaveis e

atragdes como o re Or |z de chas

Por Luis Orsolon - 29 de 024

Bio Brazil e Naturaltech deve receber 50 mil visitantes até o dia 15 de junho




MARKETING E COMUNICACAO
DE RESULTADOS

Estratégias e acoes efetivas que ampliam a visibilidade dos
eventos e das marcas
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https://www.youtube.com/watch?v=14xgzkR6pxY&list=PLzq-BDVs8Bk0FjaOEoXE7QOMQ-Rwlls5n
https://www.youtube.com/watch?v=14xgzkR6pxY&list=PLzq-BDVs8Bk0FjaOEoXE7QOMQ-Rwlls5n

{3,V COLETA SELETIVA ==  AGAO DIGITAL KIT

% E GESTAO DE \ 0 ’ ZERO LIXO PARA
RESIDUOS VISITANTES
H& quase duas décadas Incentivo para que os visitantes
realizamos esse trabalho tragam de casa seu copo,
~ estruturado in loco nos eventos, garrafa, guardanapo de pano e
A o E s pratica que reforca desde sempre talheres para colaborarem na
g a preocupacao da Francal em reducgédo do lixo gerado ou, ainda

4 diminuir os impactos ambientais caso ndo tenham, que adquiram
S Us I E N I AVEI s E de grandes eventos.. das expositoras. Esse é um

compromisso de todos.

INSTITUCIONAIS

-\;‘ BIOBRAZILFAIR (D COMPENSAGAO AMBIENTAL
BIOFACH fexct CO2 | MEDIGAO DE @“fj DE 100% DAS EMBALAGENS
— CARBONO COLETADAS

As emissdes de gases de efeito Este selo representa a

estufa que ndo puderam ser compensacao de 100% dos
evitadas sdo quantificadas, e materiais gerados durante o

uma agao de compensagao evento, através do pagamento de
ambiental é feita na mesma Créditos de Reciclagem para as
propor¢cao, como 0 apoio a cooperativas associadas ao selo

projetos ambientais. eureciclo.



CAMPANHA SELO
VIVA VERDE COM
EXPOSITORES

Campanha que engaja e destaca
expositores empenhados a realizarem
eventos mais sustentaveis! Para
conquistar o SELO, eles precisam
adotar uma série de critérios no
espaco. Durante as feiras, divulgamos
as marcas com o SELO VIVA VERDE
no site e nas redes sociais para vocé
visitar e prestigiar.

Clique e conheca os

EXPOSITORES 2024 COM SELO VIVA VERDE



https://biobrazilfair.com.br/viva-verde/

ARENA CONHECIMENTO

A PRIMEIRA ARENA SUSTENTAVEL ,
FE|TA DE JEANS REC|CLADO E .....................................
RESIDUOS ORGANICOS :

A BIO BRAZIL FAIR | BIOFACH AMERICA
LATINA E NATURALTECH 2024 em
parceria com a THERPOL Inovacao
Sustentavel e Biotecnologia apresentam a
12 Arena muda do mundo feita de jeans e
residuos das demais industrias do plastico
e de alimentos, revolucionando o mercado
moveis, pisos e revestimentos com
iInovacao disruptiva e tecnologia brasileira.

PARCEIRO DE INOVAGAO
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DEPOIMENTOS EXPOSITORES 2024

“A feira Naturaltech/BioBrazilFair nos
promove abertura de mercado, via
representacao, vendas b2b e b2c.
Além disso, abre conexdes
internacionais, pelas rodadas de
negocios, nos aproxima dos clientes
lgjistas, fornece feedbacks valiosos via
consumidor final, e, impacta na
comunicagao da marca e na sinergia
de marketing. Aqui temos aproximagao
com empresarios do mesmo ramo, o0
gue possibilita trocas de contatos e
informagdes, parcerias e unido de
forgas para enfrentar os problemas que
todo empresario passa. Sem duvida,
vale muito estar expondo aqui e poder
participar dessa experiéncia.”

Linda Moreira Gabay
Sdécia Warabu Chocolates

"Afeira foi excelente para nés. Somos
clientes antigos da Francal e sempre
participamos. Este ano, adotamos duas
abordagens, tanto B2B quanto B2C. Para o
grande varejo, apresentamos alguns
lancamentos da nossa linha Laterre, o que
foi incrivel para estabelecer contato direto
com os consumidores e o publico que
almejamos alcancar. Isso foi um grande
diferencial este ano: o filtro de pessoas
interessadas no produto e as oportunidades
de B2B, que sempre fortalecem nosso
network e resultam em parcerias. Estamos
muito satisfeitos e pretendemos voltar no
préximo ano, como é tradi¢cdo para o grupo
JALES, com ¢étimas expectativas”.

Gustavo Furtado
Analista de Marketing da La Terre

“Participar da Bio Brazil é sempre uma alegria
muito grande. Eu costumo dizer que a gente se
sente em casa estando aqui, porque nos
somos de Franca e o evento € organizado pela
Francal, entdo ndo podia ser diferente. A feira
mais uma vez superou nossas expectativas,
nos viemos com um portfélio de produtos muito
grandes e com uma equipe muito capacitada.
Concorremos ao AWARD de Melhor Bebida da
Feira e 0 conquistamos com café, uma bebida
do dia a dia, mas que faz parte do coracao de
muitos brasileiros! Esse Prémio € uma honra
para nds, pois comegamos com um estande
coletivo, mas ao longo dos anos aprimoramos
nossos produtos e ampliamos nosso estande,
como o objetivo de atender cada vez mais
clientes e parceiros da maneira que sempre

fazemos: com muita gentileza e respeito”

Gustavo Leonel
CEO da Gustavo Leonel Cafés Especiais e
Organicos



PASSAPORTE

BIO BRAZIL FAIR E
NATURALTECH PARA O

CONSUMIDOR FINAL
B2C

/0 Visitacdo permitida através da
compra de Ingresso Unico para
acesso aos 4 dias de feira

Parte do valor sera revertido
para projeto social ou ambiental.

Nome sera posteriormente
divulgado pela promotora





https://www.youtube.com/watch?v=jlSHlbNr8Fk

BOOK de
PRODUTOS







EMPREENDEDOR
MAIS

Parede de fundo construida em chapas de compensado de madeira natural
(pinus), (pé-direito 2,20m) e divisorias baixas nas medidas de 2,00x1,00m (LxA)
em MDF na cor branca;

Piso elevado a 0,10cm e revestido por chapas de compensado de madeira
natural (pinus) 15mm;

Testeira medindo 0,70x0,45m (LxA), com aplicacdo do logotipo da
empresa (arte fornecida pelo cliente);

lluminacé&o do espaco em refletores LED (luz fria);

tomadas tripino 220V por espaco.

1 banqueta alta com estofado na cor branca.

1 bancada autoportante construida em madeira e pintada na cor branca,
medindo  1,50x0,32x1,90m  (LxPxA), com 4 prateleiras medindo
1,50x0,32x0,05m (LxPxE) com iluminacéo através de fita de LED embutida, com
vao-livre de 0,32m de altura entre elas, sendo o Ultimo lance em sistema de
bancada e com portas;

1 balcédo construido em compensado de madeira natural (pinus) e detalhe na cor
branca, na medida de 1,00x0,50x1,00m (LxPxA), com 01 lance de prateleira,
portas e fechadura.



PROJETO
MODULAR BASICO

A partir de 6m? (3x2m ou 2x3m)
Opcodes: Box, Esquina ou Ponta de Ilha

e

LOGOTIPO

Lophact Do CLIENTE

,’ -~

SERVICOS (EM CONTRATO):

Seguranca sistema coletivo (periodo noturno);
» Energia elétrica minima obrigatoria;
» Extintor (compativel com o estande);

ESTRUTURA:

* Montagem em perfis de aluminio e painéis formicalizados na cor branca, com
elevacao interna de 2,52m e externa de 2,70m;

» Carpete forragdo aplicado diretamente no piso do pavilho;

+ Testeira em painéis formicalizados e adesivados na cor Verde em toda fachada
0,50m de altura, com aplicacao do logo da empresa, no formato 1,00 x 0,50m (LxA),
sendo 1 logo para opcéo box, 2 logos para a opgcdo esquina e 3 logos para
opcéao ponta de ilha (arte fornecida pelo cliente até a data limite de 10/04/2025);

» Depésito 1,00 x 1,00m (LxA), com porta;

* lluminacéao através de spot light, sendo 01 a cada 3m2;

+ 1 tomada tripino 220V.

MOBILIARIO (NA COR PRETA): ESTANDE DE 6M?2

* 1 mesa bistré com tampo de vidro e 2 banquetas (alta);
+ 1banqueta (alta) para balcao;

* 1lixeiraem PVC.

MOBILIARIO (NA COR PRETA) ESTANDE PARTIR DE 9M?
* 1 mesaredonda com tampo de vidro fumé e 3 cadeiras;

* 1 banqueta (alta) para balcao;

* 1lixeiraem PVC.

EXPOSITORES:

* 03 prateleiras de vidro 1,00 x 0,30m (LxP);

* 01 balcao padrdo medindo 1,00 x 0,50 x 1,00m (LxPxA), com 01 lance de
prateleira de madeira e portas de correr e fechadura modelo jacaré.




MONTAGEM
MODULAR OSB

Estandes de 6m? (3x2m) a 8m? (4x2m),
9m? (3x3m) a 18m? (6x3m)
Opcodes: Box, Esquina ou Ponta de Illha.

LOGOTIPO
DO CLIENTE

Seguranca sistema coletivo (periodo noturno);
Energia elétrica minima obrigatoria;
Extintor (compativel com o estande);

Montagem em perfis de aluminio e painéis de OSB totalmente reciclaveis, com
elevagao intema de 2,52m e externa de 2,70m;

Carpete forracéo aplicado diretamente no piso do pavilh&o;

Testeira em painéis OSB em toda fachada com 0,50m de altura, com aplicagdo do
logo da empresa, no formato 1,00 x 0,50m (LxA), sendo 1 logo para opc¢éo box, 2
logos para a opcao esquina e 3 logos para opgéo ponta de ilha (arte fornecida
pelo cliente até a data limite de 10/05/2025);

Deposito 1,00 x 1,00m (LxA), com porta;

lluminacéo através de spot light, sendo 01 a cada 3mz;

2 tomadas tripino 220V.

1 mesa bistr6 com tampo de vidro e 2 banquetas (alta);
1 banqueta (alta) para balcéo;
1 lixeira em PVC.

1 mesa redonda com tampo de vidro fumé e 3 cadeiras;
1 banqueta (alta) para balcéo;
1 lixeira em PVC.

3 prateleiras de vidro 1,00 x 0,30m (LxP);
1 balcdo padrdo medindo 1,00 x 0,50 x 1,00m (LxPxA), com 1 lance de
prateleira de madeira, portas de correr e fechadura modelo jacaré.




MONTAGEM
ECOPLUS

Estande com montagem diferenciada com

aplicacao de materiais sustentaveis e reciclaveis.

Estandes de 12m? (4x3m) a 18m? (6x3m)
Opcdes: Box, Esquina e Ponta de Ilha

Opcoes de montagens especiais para facilitar a exposi¢cdo das empresas

SERVICOS (EM CONTRATO):

» Seguranca sistema coletivo (periodo noturno);
» Energia elétrica minima obrigatoria;

» Extintor (compativel com o estande);

ESTRUTURA:

« Construida em madeira (pinus natural + OSB), com elevagdo externa de 3,20m;

* Revestimento do chdo em chapa de compensado de madeira natural (pinus) instalada
sobre o piso do pavilhao;

» Testeira em madeira em toda fachada x 0,70m de altura, com aplicacédo do logo da
empresa no formato 1,00 x 0,50m (LxA), sendo 1 logo para opgéo box, 2 logos para
opcéao esquina, 3 logos para opgao ponta de ilha e 4 logos para opcéo ilha (arte
fornecida pelo cliente até a data limite de 10/05/2025);

» Dep6sito 1,00 x 1,00m (LxA), com porta;

+ lluminacéao através de refletores de LED (luz fria), compativel com a metragem do
espago;

« < 2tomadas tripino 220V.

MOBILIARIO:

* 1 mesa bistréd com tampo de madeira redondo
* 3 banqueta de madeira fixa

* 1 lixeira em PVC.

EXPOSITORES (PINUS NATURAL):

* 1 Vitrine medindo 1,20m x 2,50m (LxA) - suporte externo, medindo 0,70 x 0,50 x
2,00m (LxPxA) - area interna e 3 lances de prateleiras medindo 0,70 x 0,50m
(LxPxA) - (somente para estande de esquina ou box a partir de 4m de frente);

* 6 prateleiras medindo 1,00 x 0,30m (LxP);

* 1 balcdo medindo 1,00 x 0,50 x 1,00m (LxPxA), com 1 lance de prateleira, portas e
fechadura.

PAISAGISMO:
» 3floreiras em madeira (pinus natural) na medindo 0,30 x 0,15 x 0,15m (LxPxA);
* 1vaso de com planta natural.



Seguranca sistema coletivo (periodo noturno);
M O N TA G E M » Energia elétrica minima obrigatoria,;
» Extintor (compativel com o estande);
« Construida em madeira (pinus natural + OSB), com elevacdo externa de 3,20m;

* Revestimento do chdo em chapa de compensado de madeira natural (pinus) instalada

Estande com montagem diferenciada com sobre o piso do pavilhio;

aplicacao de materiais suste ntaveis e « Testeira em madeira em toda fachada x 0,70m de altura, com aplicacdo do logo da
- empresa no formato 1,00 x 0,50m (LxA), sendo 1 logo para opgao box, 2 logos para
reciciavels. opcéao esquina, 3 logos para opcao ponta de ilha e 4 logos para opcao
Estandes de 20m? (5x4m) a 30m? (6x5m) ilha (arte fornecida pelo cliente até a data limite de 10/05/2025);
~ . . » Deposito 1,00 x 1,00m (LxA), com porta,;
Opgoes. Box, Esquina e Ponta de Ilha * lluminacéo através de refletores de LED (luz fria), compativel com a metragem do
espago;
+ 3tomadas tripino 220V.

* 2 mesas bistrds com tampo de madeira redondo;
* 6 banquetas de madeira fixas;
* 1lixeira.

e 1 Vitrine medindo 1,20m x 2,50m (LxA) - suporte externo, medindo 0,70 x 0,50 x 2,00m
(LxPxA) - area interna e 3 lances de prateleiras medindo 0,70 x 0,50m (LxPxA) -
(somente para estande de esquina ou box a partir de 4m de frente);

» 9 prateleiras medindo 1,00 x 0,30m (LxP);

* 1 balcdo medindo 1,00 x 0,50 x 1,00m (LxPxA), com 1 lance de prateleira, portas e
fechadura.

+ 3 floreiras em madeira (pinus natural) na medindo 0,30 x 0,15 x 0,15m (LxPxA);
* 1 vaso de com planta natural.
Opcoes de montagens especiais para facilitar a exposicdo das empresas



BOOK DE
MERCHANDISING




PATROCINIO
DIAMANTE

Logo em todo material institucional da
feira como patrocinador
(Fisico+Digital)

Um (1) Mega Adesivo na entrada das
feira (10 x 1,40 LxA)

Um (1) Mega Banner Aéreo
(posicionamento definido pelos
organizadores da Feira) (3m x 5m
LxA)

Banner Digital Superior na Home do
evento (ndo-exclusivo)

01 Post Pré-Evento

01 Reels Durante Evento —

Primeiro Dia

E- Mail MKT Pés-Evento

Disponivel para areas acima de 40m?

02 COTA EXCLUSIVA

Segmentos nao concorrentes

PATROCINIO
OURO

Logo em todo material institucional da feira
como patrocinador

(Fisico+Digital)

01 Banner Aéreo (2mx3m)

01 Cotas de Adesivo de Ch&o (1,40x1,40m)
Banner na pagina do Credenciamento da
feira

01 Post Pré-Evento

01 Reels Durante Evento —Segundo Dia
(Primeiro Dia)

01 E-mail MKT Pre-Evento

05 COTAS EXCLUSIVA

PATROCINIO
PRATA

* Logo em todo material institucionalda
feira como patrocinador
(Fisico+Digital)

* 01 Banners Aéreo 2mx3m(1,40x1,40m)

* 01 Cota de Adesivo de Chao

« Banner no Rodapé da pagina da feira

» 01 Stories Pré-Evento

* 01 Reels Durante Evento —Terceiro Dia

05 COTAS EXCLUSIVA
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business experience

PATROCINIO BUSINESS EXPERIENCE
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PATROCINIO
CENTRO DE
IMPRENSA

« Sala de Imprensa: Degustacao -
Produtos devem vir prontos para
consumo.

« Sampling / A¢ao De Divulgacao
na Sala de Imprensa. (1 Empresa
Por dia)







PATROCINIO
ARENA

Divulgacéo da marca no espaco da arena

Video institucional de 1’ exibido antes de cada
apresentacao - (material enviado pelo patrocinador);
Logo em 3 Newsletters da Programacéao

3 insercdes nas midias sociais (1 stories 15 dias antes
do evento; 1 post do feed fanpage até 10 dias antes
do evento; 1 post do feed Instagram até 10 dias antes
do evento)

4 Adesivos de piso 1,40x1,40m: arte enviada pelo
patrocinador

Permitida entrega de kits da marca aos palestrantes
Permitido a distribuicido de material promocional em
todo conteudo da sala

Inclusao da logo na planta de localizac&o do evento
na entrada da feira

3 cotas disponiveis




PATROCINIO
LOUNGE DE
DESCANSO

 Ambientacao de area aberta
dentro do pavilhdo. Entregue
com carpete iluminacao e
energia. (Area de descanso do
visitante).

* Projeto aprovado pela Francal.

01 cota disponivel
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PATROCINIO GESTAO
AMBIENTAL

- Distribuicdo de Agua com ciclo completo de reciclagem.

 Gestdo Ambiental: Ja na montagem que antecede os eventos e
durante sua realizacao e desmontagem, profissionais da empresa
de Gestdo Ambiental (sob orientacdo da Francal) orientardo os
expositores, seus montadores e prestadores de servico, visitantes
e equipes de limpeza sobre a destinacao correta dos residuos.

 Durante o evento, 3 (trés) carrinhos da empresa Patrocinadora
fornecerdo gratuitamente, embalagens individuais de adgua com
orientacdo quanto ao local de descarte da embalagem apos o
consumo da agua.

« Uma cooperativa de reciclagem, sob coordenacdo da Gestéo
Ambiental da Francal, cuidara da coleta, triagem e destinacdo dos
residuos organicos e reciclaveis, que viram fonte de renda para a
Cooperatativa.

« Layout /dimensdes dos carrinhos devem ser aprovados

* pela Francal.

* A localizacdo dos carrinhos sera definida pela organizacdo da
Francal, com base em critérios técnicos e de operacgao
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KIT
VISIBILIDADE

« Logo aplicado no local exato do
estande para areas a partir de 25m2,
Enviar logo em alta resolucéo (PDF
em curvas).

« LOGO NAPLANTA HALL DE
ENTRADA + LOGO NA PLANTA DO
GUIA DO VISITANTE

Disponivel para areas acima de 25m?




PATROCINIO
SACOLA

Sua marca nas 4.000
sacolas entregues a:

 Influenciadores

* Nutricionistas

* Dermatologistas

* Imprensa

« Compradores — Sala Vip

WRNRED N
% “\CQ\\\F AN
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Cliente envia a arte, conforme
instrucoes da Francal - Producgao
da Sacola de responsabilidade da
Francal

2 cotas




ANUNCIO
GUIA DO
VISITANTE

Anuncio no tamanho (1 pagina). Sao
6mil guias impressos.

Tamanho: 10x14cm Formato para envio
do arquivo: PDF / JPEG - (CMKY) em
alta resolucao (no minimo 300 DPIs),
com marcas de corte e sangria de Smm.

Prazo para envio da arte: Arte deve ser
enviada até 30 dias antes da feira.
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Producao via FRANCAL.

Cota exclusiva




PATROCINIO

TALK & TASTE
ORGANICO
(COZINHA SHOW)

» Cessao de produtos para as receitas;

« Reconhecimento aos patrocinadores antes da
sua aula show;

* Inclusao do logo na comunicacéo da
atividade;

 Permitida entrega de material promocional
para os participantes;

* 1 Newsletter ndo exclusiva pré-feira sobre o
Talk & Taste com mencéo a atividade.
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DESTAQUE SUA MARCA
NO SITE OFICIAL

BANNER SUPERIOR HOME DO SITE
BANNER RODAPE HOME DO SITE
BANNER SITE AREA DO EXPOSITOR

BANNER SITE PAGINA CREDENCIAMENTO

Arte inserida na home do site em modo randémico com link
para site da empresa. Periodo: um més antes da feira.
Arte fornecida pelo cliente.

Especificacdes técnicas:
* Tamanho: 1140 x 300px (full banner horizontal)
* Formato GIF, PNG ou JPG - 72dpis - RGB — maximo de 50kb

 BIOBRAZLFAR |
BIOFACHH® |

Conhec > i
MovimenlolPink® o

www.biobrazilfair.com.br



E MERCHANDISING

ADESIVO BANNER INSTAGRAM
DE CHAO AEREO REELS

E-MAIL E INSTAGRAM
MARKETING ) INSTAGRAM STORIES
EXCLUSIVO FEED PRE-EVENTO

r

Divulgacé&o nos stories do Instagram da
feira 30 dias antes. Contetido enviado
pelo expositor
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BIOFAC LATINA JUN25

into organic

N o
10h-20h « DISTRITO ANHEMBI
SAO PAULO-SP n I
199 FEIRA INTERNACIONAL DE PRODUTOS ORGANICOS E AGROECOLOGIA

[
Dias 11 e 12, exclusivo para profissionais B2B e B2P. m m m t
Pablico em geral, visitagdo somente nos dias 13 e 14. e OVI en O

FALE COM NOSSO TIME COMERCIAL

Priscila Rissato
(11) 2226-3100
priscila.rissato@francal.com.br

@biobrazilnaturaltech Promogao Colaborag&o

[ ]
f In u #biobrazilfair “
www.biobrazilfair.com.br FRANECAL NURNBERG # MESSE
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