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Maiores feiras de negécios de produtos
saudaveis e organicos, encerraram a
edicado de 2025, comprovando o
protagonismo do mercado brasileiro de
itens saudaveis e que tem nas feiras a sua
principal vitrine de negocios.

Nos 4 dias de evento, o Distrito Anhembi,
em Sao Paulo, recebeu 61 mil visitantes —
aumento de 10% em relacdo a edicdo de
2024 - de todos os estados brasileiros e
de 42 paises, entre varejistas, profissionais
das diversas areas da saude, empresarios,
produtores, cooperativas, associacoes,
autoridades destes setores e consumidor
final, todos interessados em conhecer as
mais de 1.700 marcas e 836 expositores.
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A EDICAO 2025 CONSOLIDA TOP 3

O SUCESSO DOS EVENTOS OBJETIVOS AO VISITAR
PARA O MERCADO E PARAA O EVENTO
GERACAO DE NEGOCIOS

@ Conhecer Tendéncias
537 Possuem cargos e e Langamentos
o de gestao
é:%% Conhecer novos
930/ Participam do - Fornecedores
O rocesso de compra
e Fazer

497 Visitaram as feiras pela Negocios
o primeira vez




O BRASIL
TODO VISITOU A

BIO BRAZIL FAIR E
A NATURALTECH!

<z7 ES TADOS>
mahkrcaram pnebengcl




BIO BRAZIL FAIR VISITANTES DE 42 PAISES
E NATURALTECH
NO MUNDO

TOP 10 PAISES

com main visitantes

* Argentina  » Equador

* Bolivia  Estados Unidos
» Chile « Paraguai
* China e Peru

* Coldbmbia  + Uruguai



Avaliacao do

Visitante

Medimos a confianca e possibilidade de

indicacao da feira para conhecidos
o

+77

-100

NPS

(Net Promoter Score)

~ ' CSAT
GEAL I ZACAO DE NEGOCIO S) CCustomer Satisfaction ScoreD

93% o 95,21%




Mais Expositores
a cada ano

2023 2024 2025

Crescimento de 11%

em relacao ao ultima edicao

o BIOBRAZILFAIR

BIOFACH

Sucos e bebidas;

Chocolates, leites, laticinios e
oVvos;

Mel e devivados;

Frutas, verduras e legumes;
Paes, massas bolos e biscoitos;
Alimentos organicos in natura,
carnes, café, congelados em
geral;

Alimentos sem gluten e alimentos
sem lactose.

Aromas e esséncias;

Cremes, xampus, sabonetes,
ténicos;

Matérias-primas, maquiagem;
Produtos de limpeza em geral.
Insumo e fertilizantes;
Equipamentos e maquinas
Certificadoras, editoras,
consultorias, embalagens,
transporte, energia solar, entre
outros;

Tecnologias, meios de
pagamento e logistica.
Biojoias, confecgbes, tecidos;
Calgcados, Acessorios

Perfil dos Expositores 2025

natural
tech

Alimentos Funcionais e Probioticos
Alimentos Integrais
Alimentos Vegetarianos
Linhas Diet e Light

Mel e Derivados

Nutricdo Esportiva e Estética
Sem Gluten

Sorvetes

Superfoods

Suplementos e Shakes
Temperos

Zero Lactose

Costumes Naturais
Fitoterapicos

Flores

Linha Pet

Nutracéuticos

Oleos Essenciais e Velas
Produtos Veganos
Embalagens

Equipamentos

Filtros

Logistica

Meios de Pagamento
Tecnologia

Tratamentos Complementares
Utensilios de Cozinha



Avaliacao dos

Expositores

Medimos a confianca e possibilidade de

indicacao da feira para conhecidos
0

+84
= 84
NPS

(Net Promoter Score)

Exceléncia na veia!/q>

~ - CSAT
GE ALl ZAQAO DE NEGOCIO S) CCustomer Satisfaction ScoreD

95% » 90%




CONHECA ALGUMAS MARCAS
QUE VISITARAM O EVENTO
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Atracoes &
ProgramacAao

O EVENTO CONTOU COM UMA EXTENSA PROGRAMACAO
PARA TODAS AS CATEGORIAS DE VISITANTES.



ARENA

> BIOBRAZILFAIR
BIOFACH {1

into organic

Espaco onde speakers, personalidades e
profissionais do setor trouxeram reflexdes e
atualidades do universo de produtos
organicos. Dentre os destaques dessas
arenas podemos apontar: 19° Férum
Internacional da Producao Organica e
Sustentavel , ESG em Foco e Beleza
Limpa em Destaque.



ARENA

B natural
@B tech

Neste espaco speakers, personalidades e
profissionais se apresentaram em palestras e
painéis em temas relevantes para o setor de
produtos saudaveis, como: Maratona de
Marketing, Summit de Varejo Saudavel e
Natural em Pauta.

PATROCINIO ARENA

ambev @USF Iy
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Rebel Varejocast Shark Tank Vero Brodo Tik Tok Laces and Hair
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e ‘ Head Chef CasalLab Gastronomia

Talk ¢
Taste

O Talk & Taste novamente foi um dos destaques das
feiras, apresentando receitas ao vivo preparadas por
renomados chefs de cozinha. Durante quatro dias, os
visitantes puderam experimentar e aprender sobre a
rigueza dos insumos organicos, com dois dias dedicados a
receitas exclusivamente organicas, um dia inteiro focado
em delicias veganas na “Sexta Vegana” e um dia com
preparacoes diversas que ampliaram o repertorio
gastronémico.

PATROCINIO PARCEIRO DE HIGIENE & CONFORTO

Crjueive JVENT DY






OUNG

Espaco destinado ao encontro de
profissionais da area de saude, bate-papos
com especialistas, pitches, demonstracoes e
acoes de expositores.

Luciano Bruno

Doutor e Mestre em Nutricao
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Empresas
INscritas

S BIOBRAZILFAR A natural
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Award

2025

Em sua 3? edigao, a premiagdo tem como objetivo
reconhecer produtos do mercado e fortalecer o
posicionamento em saude e nutricado para o0s
visitantes do evento, midia e todo o setor.

Dividido por categorias: alimentos, bebidas,
inovacao, plant based, sustentabilidade e
suplementos, esta ultima exclusiva de Naturaltech,
os vencedores foram reconhecidos no primeiro dia
das feiras.

CZ{ CONHECA OS VENCEDORES 2025 >



https://naturaltech.com.br/bio-brazil-fair-biofach-e-naturaltech-3o-award-alimentos-bebidas-e-suplementos-consagra-as-marcas-que-transformam-o-mercado-com-produtos-naturais-e-saudaveis/




Gabriela Matte, Vanessa Geraldes e Rui Cabral
Khor | Vencedor Categoria Mercado e Melhor Produto

Empresas
ngertas

Na sua 12 edicao, a premiacdo pioneira no Brasil,
tem como objetivo reconhecer produtos do mercado e
fortalecer o posicionamento em beleza limpa e
transparente para os visitantes do evento, midia e
todo o setor.

Dividido por categorias: inovagcao, mercado,
sustentabilidade e melhor produto, os vencedores
foram reconhecidos no primeiro dia das feiras.

@ CONHECA OS VENCEDORES 2025 >



https://naturaltech.com.br/beleza-limpa-ganha-protagonismo-no-primeiro-dia-das-feiras-bio-brazil-fair-biofach-america-latina-e-naturaltech-com-lancamento-do-award-clean-beauty/
https://naturaltech.com.br/beleza-limpa-ganha-protagonismo-no-primeiro-dia-das-feiras-bio-brazil-fair-biofach-america-latina-e-naturaltech-com-lancamento-do-award-clean-beauty/
https://naturaltech.com.br/beleza-limpa-ganha-protagonismo-no-primeiro-dia-das-feiras-bio-brazil-fair-biofach-america-latina-e-naturaltech-com-lancamento-do-award-clean-beauty/




Rodada
=Negocios

W S 14 NACIONAL

As rodadas de negocios de Alimentos,
Bebidas e Suplementos, no espaco
dedicado para unir compradores e
fornecedores, promoveram boas
oportunidades e parcerias estrategicas:

(33) (:26.000.000,00)

Compradores Reunides Estimativa de Negdcios







Negoc:os

Clean Beauty

As rodadas de negocios Clean Beauty, foi
uma acao inedita voltada para esse setor
crescente e de destaque nas feiras. No
espaco dedicado para unir compradores e
fornecedores, as conexdes promoveram
boas oportunidades e parcerias
estratégicas.



REDES
DE APOIO

Participagao de governos nacionais e internacionais,
marca a edicao 2025. A Bio Brazil Fair e Naturaltech
contaram com a presenca ativa de representantes
governamentais, reforcando a relevancia institucional

e politica das feiras para o desenvolvimento de
cadeias sustentaveis.

Governo da Bahia, por meio da CAR
e da rede Povos da Mata;

 Governo do Ceara;

« Governo de Sao Paulo, com o CPOrg;

Governo da Franga.
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EXCLUSIVVE

BUSINESS HUB

Area exclusiva no evento, equipada
com todas as comodidades necessarias
para que os convidados das marcas
expositoras possam desfruta-lo ao
maximo, aproveitando oportunidades de
negocios e relacionamento.

+ 645 Lideres/Decisores/CEQOs

passaram pelo espaco
exclusivo




Novidadens



pROJETO

AVAZGNA

PROJETD®O
AMAZeNIA
Projeto Amazodnia: vitrine da sociobiodiversidade rumo a
COP30. Em sintonia com os debates globais que
antecedem a COP30, a Bio Brazil Fair e Naturaltech 2025
deram um passo a frente ao integrar o Projeto Amazdnia,

reforcando seu compromisso com a sustentabilidade e a
valorizagao dos territorios de origem.

Com patrocinio do Sebrae Nacional e ApexBrasil, espacos
exclusivos foram cuidadosamente planejados dentro das
feiras para celebrar a inovacgéao, os ingredientes nativos e o
protagonismo das comunidades amazonicas. O resultado
foi uma verdadeira vitrine da sociobiodiversidade brasileira,
conectando negdcios de impacto a um futuro mais verde e
consciente.



Ul heh ek

do Varejo

Durante os quatro dias de Bio Brazil Fair e Naturaltech
2025, o espaco do Instituto Mulheres do Varejo se
consolidou como um hub de conexdes e visibilidade
para empreendedoras e marcas lideradas por
mulheres. A programacgédo contou com uma vitrine de
produtos voltados ao varejo supermercadista,
palestras, mini rodadas de negoécios e momentos
estratégicos.

O ambiente atraiu profissionais do setor, compradores
e formadores de opinidao, promovendo trocas e novas
oportunidades comerciais para os participantes.
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BN ¢
Cast

Organico e Natural

O videocast evoluiu, e agora tem nome, formato e proposito
ainda mais definidos: nasceu o BN CAST, a nova plataforma
oficial de conteudo da Bio Brazil Fair e Naturaltech, com
novos episodios disponibilizados periodicamente no YouTube
e nas principais plataformas de streaming.

Em um formato com multiplos apresentadores, cada episodio
traz blocos tematicos conduzidos por especialistas, com
conteudo segmentado, convidados especiais e muita
informacdo relevante para quem acompanha o universo
natural, organico e saudavel.

(58 EPISODIOS) (32h DE PROGRAMAQAO)
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[ ESPACO
wm o "FAMILIA

ACOLHIMENTO E CUIDADO
NAS FEIRAS

As feiras contaram com um Espaco Familia, uma
acao realizada em parceria com o Instituto
Mulheres do Varejo. O local foi especialmente
pensado para acolher familias, com atencio
especial as maes, oferecendo um ambiente
confortavel e seguro para amamentacao e cuidados
com os bebés. Uma iniciativa que reforca nosso
compromisso com a inclusao e o bem-estar de
todos os publicos.




Marketing e

Comunicacdao de
Resufltados




ESTRATEGIAS E ACOES EFETIVAS
QUE AMPLIAM A VISIBILIDADE DOS
EVENTOS E DAS MARCAS

Compg,
T rtithar:
aé pa:moc‘o de Expo, A :::"B’isll
faltecy 2025/ Otinadorg oficial gg Bio e

rcer, 8r,
v ' reforcy ainda azil
los “"’ o Papel dag feiras coms

'Sejam ey, icas
Cionaimen :‘ncm Seus horu:,.,n::“'
: 538

E-MAIL MARKETING SITE

322 345mil

Campanhas enviadas para Acessos

+89mil

Contatos do banco de dados da feira




MIDIA
ESPONTANEA

838

Matérias

R$ 4.241.514,43

Estimado em valoracao

osescolhasde wellness 2025 alimentado MoV

melhol
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Destaques da Naturalt

Confira os lancamentos do maior evento de produtos
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REDES SOCIAIS

SAO MAIS DE 181 MIL FAS
ENGAJADOS EM NOSSOS CANAIS

o

1.6 mi 1,7 mi

Alcance

Alcance
34 mil 167,7 mil
Engajamento Engajamento

o in J

220mil 9.049 99.543

Impressoes Alcance Alcance

16mil 3.334 789

Visualizagdes no canal Engajamento Engajamento




REDES SOCIAIS
COBERTURA EM

S TEMPO REAL
2 NOS 4 DIAS DE FEIRA

+830 +1,7
publicacoes milhoes

entre Stories e Feed de usuarios no periodo da feira

impactando J
45 14mi 37.579 ICHISATO RODRIGUES

AUGUSTO MARCELA
- foodbrasil naturalissim
publicagoes de views entre MENCOES no Instagram, @_ GRIEIE s
no site publica¢des de feed e LinkedIn e TikTok

stories em redes sociais




Influenciadores e
Cefebnridaden

GLORIA CAIO RONY GIOVANA
PIRES CASTRO MEISLER ANTONNELI

RODRIGO CRIS MARI GABRIELA BELL MARCELA SOPHIA
HILBERT ARCANGELI GONZALEZ MORAIS MARQUES MORGON CIT



J TikTok \

Parceria inédita com o TikTok, como Midia
Oficial, amplia alcance e engajamento das feiras

Em uma acao pioneira no setor de eventos , a Bio Brazil Fair
e a Naturaltech 2025 contaram com o TikTok como midia
oficial. A parceria inédita reforgou o0 posicionamento
inovador das feiras e gerou um alto volume de conteudo
espontaneo, além de ampliar significativamente o

engajamento com novos publicos.

@SR  rovewaen
46mil 111 mil

views views
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196,7 TONELADAS DE
RESIDUOS TRIADOS
E DESTINADOS
CORRETAMENTE

A Francal esta trilhando um caminho mais sustentavel rumo a
eventos carbono neutro.

Na Bio Brazil Fair e Naturaltech 2025 foram mais de
81,7 toneladas de reciclaveis separados, mais de 17 tonelada de
madeira reaproveitada e 99 toneladas de organicos destinados
a compostagem, numa operacao ATERRO ZERO. Além de
destinar corretamente os residuos, colaboramos com a
Cooperativa Central do Tieté.

RECICLADOS

COMPOSTAGEM

Residuos organicos:
99,3 toneladas




IMPACTO NO FUTURO
DO PLANETA

A cada ano buscamos um evento mais sustentavel e,
nesse ano, demos mais um grande passo para minimizar
nossos impactos ambientais:

Realizamos a compensacao de
100% dos residuos reciclaveis
gerados durante todo o evento,
através do selo eureciclo.

C Ambos relatérios poderao ser acessados no site do evento. )




E TEM MAIS!

Pequenas iniciativas podem ser gigantes para contribuir com a
sustentabilidade:

- Nossa arena Bio Brazil Fair e Naturaltech foi planejada para ser, em sua
maioria, reaproveitada, reduzindo residuos pés evento.

- A Biowash, nosso parceiro de higiene e conforto, forneceu
materiais de higiene e limpeza sustentaveis, livres de tdxicos e
petroquimicos.

8 s & biowash
- Parceria com a Pacco para pontos de hidratagao, estimulando o . Uy : DIFERENTE POR NATUREZA
uso de garrafas e copos reutilizaveis. Rt

- Nosso traslado gratuito também ajudou na reducao de emissdes de
veiculos individuais, transportando mais de 32.940 pessoas durante os

4 dias de evento.

frwuoqwuno »
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EVENTO CARBON FREE

A edicao 2025 da Bio Brazil Fair e Naturaltech tera
suas emissdes de carbono compensadas, em parceria
com a Carbon Free Brasil. As emissdes serao
compensadas por meio de creditos

de carbono certificados pela VERRA+.

Além da neutralizacao das emissoes, a Naturaltech
também ira contribuir com o plantio de arvores nativas
em areas degradadas da Mata Atlantica — atraves do
programa de cashback ambiental, promovido pela
Carbon Free Brasil.

carbonfreebrasil.com
ID 40027101




USININHA DE
RECICL: GEM

Ha quase duas décadas realizamos um trabalho estruturado de gestéao
de residuos nos eventos Francal, realizando coleta seletiva e descarte
correto dos residuos, pratica que reforca desde sempre nossa
preocupacao em diminuir os impactos ambientais de todos os eventos
do nosso portfolio.

Na Naturaltech e Bio Brazil Fair este esforco é ainda maior e, em
2025, buscando maior engajamento de visitantes e expositores,
criamos a Usininha de Reciclagem, um espaco para dar visibilidade a
coleta seletiva e amplificar os resultados da reciclagem.

LC Almeida
ﬁ Engenharia Ambiental

L: TetraPak® [.2.)) s

vww.lcalueida.com.br

Nossa coleta & destinada a
COOPERATIVA CENTRAL TIETE
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-AQUI {EM SELO

* VIVA VERD
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CAMPANHA SELO
VIVA VERDE COM
EXPOSITORES

Campanha que engaja e destaca
expositores empenhados a realizarem
eventos mais sustentaveis! Para
conquistar o SELO, eles precisam
adotar uma série de critérios no
espaco. Durante as feiras, divulgamos
as marcas com o SELO VIVA VERDE
no site e nas redes sociais para vocé
visitar e prestigiar.

CLIQUE E CONHECA 0S



https://biobrazilfair.com.br/io-brazil-fairbiofach-america-latina-e-naturaltech-celebram-marcas-mais-sustentaveis-de-2025-com-selo-viva-verde/
https://biobrazilfair.com.br/io-brazil-fairbiofach-america-latina-e-naturaltech-celebram-marcas-mais-sustentaveis-de-2025-com-selo-viva-verde/
https://biobrazilfair.com.br/io-brazil-fairbiofach-america-latina-e-naturaltech-celebram-marcas-mais-sustentaveis-de-2025-com-selo-viva-verde/

DEPOIMENTOS EXPOSITORES
BIO BRAZIL FAIR

‘A gente tinha a meta de fechar quatro
redes durante as feiras, nos ja estamos na
maioria das grandes redes do Brasil, porém
tinha algumas que a gente ainda nao tinha
conseguido chegar. E aqui no evento, a
gente conseguiu atingir nosso objetivo que
era fechar as quatro.”

Carlos Leandro
Relationship Manager na biO2

"E a nossa primeira vez aqui na Bio Brazil
Fair e Naturaltech. Estamos conversando
com muita gente legal, esta todo mundo se
interessando  bastante pelo NOSSO
aplicativo. Somos o unico aplicativo da
feira. Esta sendo super bacana, todo
mundo engajando, todo mundo animado.
Vamos ter um super trabalho depois daqui."

Carlos D'elia
Cofundador da Wellp

"Para nds, da CAR Bahia é encantador ter
esse espagco para trazer produtos
saudaveis e organicos da agricultura
familiar. E uma grande satisfagéo ter esse
espaco aqui, a representacdo dos nossos
cooperados, dos nossos agricultores, sabe,
o pessoal que realmente esta na ponta.
Entao, eu s6 tenho a agradecer mesmo por
estar aqui na Bio Brazil Fair."

Débora Queiroz
Agente Comercial na Companhia de
Desenvolvimento e Agao Regional —
CAR

\> BIOBRAZILFAIR
BIOFACH &




DEPOIMENTOS EXPOSITORES

“‘Os dois primeiros dias foram excelentes
para negoécios, fechamos alguns contratos
e muitos lojistas levaram propostas para
negociacdes futuras. Agora, a feira segue
com bastante venda direta também, o que
€ muito bom.”

Marcella Boneder
Fundadora FITO

NATURALTECH

"A feira nos proporcionou conexdes
valiosas, fechamento de negdcios e pontos
de venda. Saio daqui com o coracgdo cheio
de gratiddo e a certeza de que nao poderia
ter escolhido um lugar melhor para langar a
R2ALL."

Nadia Moura
CEO R2ALL

“‘Esse foi nosso segundo ano, gostamos
tanto da experiéncia, que desta vez
montamos um estande maior, para fazer
muito barulho e atrair ainda mais o publico.
E sempre surpreendente, a gente sabe que
todo ano os numeros sao bons, mas nao
esperavamos que fosse vender tanto neste
ano, principalmente para o B2B.”

Lica Toledo
Marketing da Guday

B natural
@® tech




PATROCINADORES

C PATROCINIO )
%MPADE DE — MINISTERIO DO GOVERNO FEDERAL
o DESENVOLVIMENTO, r
An[ SAMPA fégﬂtﬂkg,o SEBRAE QpeXBI'CISII_ “  INDUSTRIA, COMERCIO “. I-
AGENCIA SAO PAULO DE DESENVOLVIMENTO ECONOMICO == E SERVIGOS 5 -
ETRABALHO [ UNIAO E RECONSTRUCAO

PATROCINIO DIAMANTE BIO BRAZIL FAIR PATROCINIO DIAMANTE NATURALTECH

ALVA  Ggmmy @uenes

PERSONAL CARE Or|g|na| ®

PATROCINIO OURO NATURALTECH PATROCINIO PRATA NATURALTECH
QD% - (catariNEnsE L
CATARINENSE ,
1 :) l‘VOce Flora Nativa do Brasil

HEALTHY & NUTRITION NUTRlCAO Uocé conectado com o Bem-eatan.




APOIADORES E PARCEIROS

COLABORAQAO BIO BRAZIL FAIR APOIO OFICIAL BIO BRAZIL FAIR APOIO OFICIAL NATURALTECH
Instituto s \ \Qcmncdadc
. < . Jegetariana
NURNBER%’IESSE o g;%%bfco organls S B Brasileira

C APOIO INSTITUCIONAL )

)

”~
ASSOCIACAO — ! Business |
ABEA /)\3R€:, DAnformag A France @
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