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Las ferias de negocios mas importantes de
productos saludables y organicos
concluyeron su edicion 2025, reafirmando el
protagonismo del mercado brasileno de
articulos saludables, que tiene en estas ferias
su principalvitrina de negocios.

Durante los 4 dias del evento, el Distrito
Anhembi, en Sdo Paulo, recibio a 61 mil
visitantes — un aumento del 10% en
comparacion con la edicion de 2024—
provenientes de todos los estados
brasilenos y de 42 paises, entre minoristas,
profesionales de diversas areas de la salud,
empresarios, productores, cooperativas,
asociaciones, autoridades del sector vy
consumidores finales, todos interesados en
conocer las mas de 1.700 marcas y 836
expositores.
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LA EDICION 2025 CONSOLIDA TOP 3

EL EXITO DE LOS EVENTOS OBJETIVOS AL VISITAR EL
PARA EL MERCADO Y PARA LA EVENTO
GENERACION DE NEGOCIOS

@ Conocer tendencias
530/ Ocupan cargos = y lanzamientos
o de gestion
(%) Conocer nuevos
930/ Participan en el S0 proveedores
© proceso de compra

G&sp Hacer
490/ Visitaron las ferias por negocios
© primera vez




:-TODO BRASIL VISITO
BIO BRAZIL FAIRY
NATURALTECH!

27 ESTADOS

estuvienon presentes




BIO BRAZIL FAIR

Y NATURALTECH

EN EL MUNDO

7

TOP 10 PAISES

con mans visitanten

* Argentina * Ecuador

* Bolivia * Estados Unidos
* Chile * Paraguay

* China * Peru

* Colombia *Uruguay



Evaluacion del

Visitante

Medimos la confianza y la posibilidad de

recomendar la feriaa conocidos
(4]

+77

-100

NPS

(Net Promoter Score)

. CSAT
<R EALIZACION DE NEGOCI OS) CCustomer Satisfaction ScoreD

93% o 95,21%




Mas exponitones
cada ano

2023 2024 2025

Cnrecimiento def 11%

respecto a la ultima edicion

o BIOBRAZILFAIR

BIOFACH

* Jugos y bebidas;

* Chocolates, leches, lacteos y
huevos;

* Miely derivados;

* Frutas, verdurasy hortalizas;

* Panes, pastas, tortas y galletas;

* Alimentos organicos in natura,
carnes, café, congelados en general;
* Alimentos sin gluten y sin lactosa.
* Aromas y esencias;

* Cremas, champus, jabones, ténicos;
* Materias primas, maquillaje;

* Productos de limpieza en general.
* Insumosy fertilizantes;

* Equipos y maquinas;

* Certificadoras, editoriales,
consultorias, embalajes, transporte,
energia solar, entre otros;

* Tecnologias, medios de pago y
logistica.

* Biojoyas, confecciones, tejidos;
*Calzado, accesorios.

Perfil de los Exponitores 2025

natural
tech

* Alimentos funcionales y probidticos
* Alimentos integrales

* Alimentos vegetarianos
*Lineas diety light

* Miely derivados

* Nutricién deportivay estética
* Sin gluten

* Helados

* Superalimentos

* Suplementos y batidos

* Especias

» Zero lactosa

* Costumbres naturales

* Fitoterapéuticos

* Flores

* Linea pet

* Nutracéuticos

* Aceites esenciales y velas

* Productos veganos

* Embalajes

* Equipos

* Filtros

* Logistica

* Medios de pago

*Tecnologia

* Tratamientos complementarios
*Utensilios de cocina



Evaluacic.in de los
Exponitoren

Medimos la confianza y la posibilidad de

recomendar la feria a conocidos
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+84
= 84
NPS

(Net Promoter Score)
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CONOCE ALGUNAS MARCAS
QUE VISITARON EL EVENTO
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Atracciones Y
Programacion

EL EVENTO CONTO CON UNA AMPLIA PROGRAMACION PARA
TODAS LAS CATEGORIAS DE VISITANTES.



ARENA

> BIOBRAZILFAIR
BIOFACH {1

into organic

Espacio donde speakers, personalidades y
profesionales del sector compartieron
reflexiones y novedades del universo de los
productos organicos. Entre los destaques de
estas arenas se pueden mencionar: el 19°
Foro Internacional de Produccion Organica
y Sostenible, ESG en Foco y Belleza Limpia
en Destaque.



ARENA

B natural
@B tech

En este espacio, speakers, personalidades y
profesionales participaron en conferencias y
paneles sobre temas relevantes para el sector
de productos saludables, como: Maraton de
Marketing, Cumbre de Retail Saludable vy
Natural en la Mira.

PATROCINIO ARENA

ambev @USF Iy
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CASALAB
GASTRONOM,

Raul Lemg,

RAUL LEMOS

Head Chef CasalLab Gastronomia

Talk ¢
Taste

El Talk & Taste fue nuevamente uno de los grandes destaques
de las ferias, presentando recetas en vivo preparadas por
reconocidos chefs de cocina. Durante cuatro dias, los
visitantes pudieron degustar y aprender sobre la riqueza de
los insumos organicos, con dos dias dedicados
exclusivamente a recetas organicas, un dia completo
enfocado en delicias veganas durante el “Viernes Vegano” y
un dia con preparaciones variadas que ampliaron el
repertorio gastrondmico.

PATROCINIO SOCI|O DE HIGIENE Y COMODIDAD

Concivo |ENE [







OUNG

Espacio destinado al encuentro de
profesionales del area de la salud, charlas con
especialistas, pitches, demostraciones vy
acciones de expositores.

Luciano Bruno

Doctor y Master en Nutricion




+180

Empresas
INscritas

S BIOBRAZILFAR A natural
BIOFACH 25 @B tech

Award

2025

Em su 32 edicion, el premio tiene como objetivo
reconocer productos del mercado y fortalecer el
posicionamiento en salud y nutriciobn ante los
visitantes del evento, medios de comunicacion y todo
el sector.

Dividido en categorias: alimentos, bebidas,
innovacion, plant based, sostenibilidad y
suplementos — esta ultima exclusiva de
Naturaltech—, los ganadores fueron reconocidos en
el primer dia de las ferias.

CONOCE A LOS GANADORES 2025



https://naturaltech.com.br/bio-brazil-fair-biofach-e-naturaltech-3o-award-alimentos-bebidas-e-suplementos-consagra-as-marcas-que-transformam-o-mercado-com-produtos-naturais-e-saudaveis/




Gabriela Matte, Vanessa Geraldes y Rui Cabral
Khor | Ganador Categoria Mercado y Mejor Producto

Empresas
ngertas

En su 12 edicidn, el premio pionero en Brasil tiene
como objetivo reconocer productos del mercado y
fortalecer el posicionamiento en belleza limpia y
transparente ante los visitantes del evento, medios de
comunicaciény todo el sector.

Dividido en categorias: innovacion, mercado,
sostenibilidad y mejor producto, los ganadores fueron
reconocidos en el primer dia de las ferias.

CONOCE A LOS GANADORES 2025



https://naturaltech.com.br/beleza-limpa-ganha-protagonismo-no-primeiro-dia-das-feiras-bio-brazil-fair-biofach-america-latina-e-naturaltech-com-lancamento-do-award-clean-beauty/




(33)

Compradores

Ronda
Shegocios

NACIONAL

Las rondas de negocios de Alimentos,
Bebidas y Suplementos, en el espacio
dedicado a unir compradores vy
proveedores, promovieron buenas
oportunidadesy alianzas estratégicas:

(x26.000.000,00)

Reuniones Estimacion de Negocios







Ronda:
Negocios

Clean Beauty

Las rondas de negocios Clean Beauty fueron
una iniciativa inédita dirigida a este sector
creciente y destacado en las ferias. En el
espacio dedicado a unir compradores Yy
proveedores, las conexiones promovieron
buenas oportunidades y alianzas
estratégicas.




REDES
DE APOYO

La participacion de gobiernos nacionales e
internacionales marco la edicion 2025. La Bio Brazil
Fair y Naturaltech contaron con la presencia activa de
representantes gubernamentales, reforzando |la
relevancia institucional y politica de las ferias para el
desarrollo de cadenas sostenibles.

* Gobierno de Bahia, através de la CARy de la red
Povos da Mata;

* Gobierno de Ceara;

* Gobierno de Sao Paulo, con el CPOrg;
* Gobierno de Francia.
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EXCLUSIVVE

BUSINESS HUB

Area exclusiva en el evento, equipada con
todas las comodidades necesarias para
que los invitados de las marcas
expositoras puedan disfrutarla al
maximo, aprovechando oportunidades
de negocios y de networking.

Lideres / Decisores / CEOs pasaron
+645 por el espacio exclusivo




Novedaden




pROJETO

AVAZGNA

PROYECTO

AMAZeNIA
Proyecto Amazonia: vitrina de la sociobiodiversidad rumbo a
la COP30. En sintonia con los debates globales previos a la
COP30, la Bio Brazil Fair y Naturaltech 2025 dieron un paso
adelante al integrar el Proyecto Amazonia, reforzando su
compromiso con la sostenibilidad y la valorizacion de los
territorios de origen.

Con patrocinio de Sebrae Nacional y ApexBrasil, se
planificaron cuidadosamente espacios exclusivos dentro de
las ferias para celebrar la innovacién, los ingredientes
nativos y el protagonismo de las comunidades amazdnicas.
El  resultado fue una verdadera \vitrina de |la
sociobiodiversidad brasileha, conectando negocios de
impacto con un futuro mas verde y consciente.
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Instituto
ulpenes
do Varejo

Durante los cuatro dias de Bio Brazil Fair y Naturaltech
2025, el espacio del Instituto Mujeres del Retail se
consolidé como un hub de conexiones y visibilidad para
emprendedoras y marcas lideradas por mujeres. La
programacién incluyéd una vitrina de productos
orientados al retail supermercadista, conferencias, mini
rondas de negocios y momentos estratégicos.

El ambiente reunid profesionales del sector,
compradores y formadores de opinion, promoviendo
intercambios y nuevas oportunidades comerciales para
los participantes.
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BN ¢
Cast

Organico y Natural

El videocast evoluciond, y ahora tiene nombre, formato y
propdsito aun mas definidos: naci6 BN CAST, la nueva
plataforma oficial de contenido de Bio Brazil Fair y Naturaltech,
con nuevos episodios disponibles periodicamente en YouTube y
en las principales plataformas de streaming.

En un formato con multiples presentadores, cada episodio
presenta bloques tematicos conducidos por especialistas, con
contenido segmentado, invitados especiales y mucha
informacidn relevante para quienes siguen el universo natural,
organico y saludable.

(58 EPISODIOS) @zn DE PROGRAMACIC')I\D
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__fm ESPACIO
=" FAMILIA

ACOGIDA Y CUIDADO EM LAS FERIAS

Las ferias contaron con el Espacio Familia, una
iniciativa realizada en colaboraciéon con el Instituto
Mujeres del Retail. El lugar fue especialmente
disenado para acoger a las familias, con atencion
especial a las madres, ofreciendo un ambiente
comodo y seguro para la lactanciay el cuidado de los
bebés. Una iniciativa que refuerza nuestro
compromiso con la inclusiéon y el bienestar de todos
los publicos.




Marketing y

comunicacion de
resuftadoon



ESTRATEGIAS Y ACCIONES EFECTIVAS
QUE AMPLIAN LA VISIBILIDAD DE LOS
EVENTOS Y LAS MARCAS

E-MAIL MARKETING SITE

322 345mil

Campanfas enviadas a Accesos

+89mil

Contactos de la base de datos de la feria




MEDIOS
ESPONTANEOS

838

Reportajes

RS 4.241.5

Valoracion estimada

2025 alimentaga movimento @X® ASSINE Q
= boa forma m“ﬁmam g f
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REDES SOCIALES

SON MAS DE 181 MIL FANS
ACTIVOS EM NUESTROS CANALES

o

1.6 mi 1,7 mi

Alcance

Alcance
34 mil 167,7 mil
Engagement Engagement

o in J

220mil 9.049 99.543

Impresiones Alcance Alcance

16mil 3.334 789

Visualizaciones en el canal Engagement Engagement




REDES SOCIALES
COBERTURA EN

= TEMPO REAL
> DURANTE LOS 4 DIAS DE FERIA

+830 +1,7
publicaciones millones

entre Stories yFeed a usuarios durante el periodo de la feria

impactando J
45 14mi 37.579 ICHISATO RODRIGUES

AUGUSTO MARCELA
o foodbrasil anaturalissima
publicaciones de visualizaciones entre MENCIONES en Instagram, @_ @
Em sitio publicaciones de feed y LinkedIny TikTok

stories en redes sociales




Influencers y
Cefebridaden

GLORIA CAIO RONY GIOVANA DANIEL PIPO MANU
PIRES CASTRO MEISLER ANTONNELI (o].10) § MARQUES CIT

RODRIGO CRIS MARI GABRIELA BELL MARCELA SOPHIA
HILBERT ARCANGELI GONZALEZ MORAIS MARQUES MORGON CiT



J TikTok \

Alianza inédita con TikTok como Medio
Oficial amplia el alcance y engagement de las ferias

En una accidon pionera en el sector de eventos, Bio Brazil Fairy
Naturaltech 2025 contaron con TikTok como medio oficial.
Esta alianza inédita reforzd el posicionamiento innovador de
las ferias y generd un alto volumen de contenido espontaneo,
ademas de ampliar significativamente el engagement con
nuevos publicos.

@SR  rovewaen
46mil 111 mil

views views
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196,7 TONELADAS DE
RESIDUOS
SELECCIONADOS Y
DESTINADOS
CORRECTAMENTE

Francal esta recorriendo un camino mas sostenible para lograr
eventos carbono neutro.

En Bio Brazil Fair y Naturaltech 2025 se separaron mas de 81,7
toneladas de reciclables, mas de 17 toneladas de madera
reutilizada y 99 toneladas de organicos destinados a
compostaje, en una operacion de VERTEDERO CERO. Ademas de
destinar correctamente los residuos, colaboramos con la
Cooperativa Central del Tieté.

RECICLADOS

Papel: 27,6 toneladas
Plastico: 20 toneladas
Metal: 918 kg

Vidrio: 35kg
Bagazo 21,5toneladas

COMPOSTAJE

Residuos organicos:
99,3 toneladas




IMPACTO EN EL FUTURO
DEL PLANETA

Cada ano buscamos un evento mas sostenible y, en esta
edicidon, dimos un gran paso para minimizar nuestros
impactos ambientales:

Realizamos la compensacion del
100% de los residuos reciclables

generados durante todo el evento,
a través del sello eureciclo.

( Ambos informes podran ser consultados en el sitio web del evento. )




iY HAY MAS!

Pequenas iniciativas pueden ser gigantes para contribuir con la
sostenibilidad:

Nuestra arena Bio Brazil Fairy Naturaltech fue disenada para ser, en su
mayoria, reutilizada, reduciendo residuos después del evento.

Biowash, nuestro socio de higiene y confort, proporcioné materiales de
higiene y limpieza sostenibles, libres de toxicos y petroquimicos.

Alianza con Pacco para puntos de hidratacion, fomentando el uso de botellas
y vasos reutilizables.

Nuestro traslado gratuito también contribuy6 a la reduccién de emisiones de
vehiculos individuales, transportando a mas de 32.940 personas durante los
4 dias del evento.

N

biowash

DIFERENTE POR NATUREZA




EVENTO CARBON FREE

La edicidon 2025 de Bio Brazil Fair y Naturaltech tendra
sus emisiones de carbono compensadas, en
colaboracion con Carbon Free Brasil. Las emisiones
seran compensadas mediante créditos

de carbono certificados por VERRA+.

Ademas de la neutralizacion de emisiones, Naturaltech
también contribuira con la plantacion de arboles nativos
en areas degradadas de la Mata Atlantica, a través del
programa de cashback ambiental promovido por Carbon
Free Brasil.

carbonfreebrasil.com
ID 40027101




USINITA DE
RECICL: " JE

Desde hace casi dos décadas realizamos un trabajo estructurado de
gestion de residuos en los eventos Francal, llevando a cabo la separacion
selectiva y la correcta disposicion de los residuos, practica que desde
siempre refleja nuestra preocupacion por reducir el impacto ambiental
de todos los eventos de nuestro portafolio.

. . . , e I f £ Tapak g &=
En Naturaltech y Bio Brazil Fair, este esfuerzo es a ayory, en 2025, ST = A
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buscando un mayor compromiso de visitantes y expositores, creamos la b=y A e cosgaipat detnacea
Usinita de Reciclaje, un espacio para dar visibilidad a la separacion | =T : :
selectiva y amplificar los resultados del reciclaje.
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CAMPANA SELLO
VIVA VERDE CON
EXPOSITORES

Campana que motiva y destaca a los
expositores comprometidos con realizar
eventos mas sostenibles. Para obtener el
SELLO, deben cumplir con una serie de
criterios en el espacio. Durante las
ferias, difundimos las marcas con el
SELLO VIVE VERDE en el sitio web y en
las redes sociales para que puedas
visitarlas y apoyarlas.

"EDIGAO 2018

HAZ CLICY CONOCE LOS



https://biobrazilfair.com.br/io-brazil-fairbiofach-america-latina-e-naturaltech-celebram-marcas-mais-sustentaveis-de-2025-com-selo-viva-verde/
https://biobrazilfair.com.br/io-brazil-fairbiofach-america-latina-e-naturaltech-celebram-marcas-mais-sustentaveis-de-2025-com-selo-viva-verde/
https://biobrazilfair.com.br/io-brazil-fairbiofach-america-latina-e-naturaltech-celebram-marcas-mais-sustentaveis-de-2025-com-selo-viva-verde/

TESTIMONIOS DE EXPOSI
BIO BRAZIL FAIR

““Aqui teniamos la meta de cerrar con cuatro
cadenas durante las ferias; ya estamos en la
mayoria de las grandes cadenas de Brasil,
pero habia algunas a las que aun no
habiamos llegado. Y aqui en el evento,
logramos alcanzar nuestro objetivo que era
cerrar con esas cuatro.”

Carlos Leandro
Relationship Manager en biO2

"Es nuestra primera vez aqui en Bio Brazil Fair
y Naturaltech. Estamos conversando con
mucha gente buena, todos estan mostrando
mucho interés en nuestra aplicacion. Somos
la Unica aplicacion en la feria. Esta siendo
super bueno, todos participando, todos
animados. Vamos a tener un gran trabajo
después de aqui."

Carlos D'elia
Cofundador en Wellp

ORES

"Para nosotros, en CAR Bahia, es encantador
tener este espacio para presentar productos
saludables y organicos de la agricultura
familiar. Es una gran satisfaccion contar con
este espacio aqui, representando a nuestros
cooperados, a nuestros agricultores, la gente
que realmente esta en la base. Asi que solo
puedo agradecer por estar aqui en Bio Brazil
Fair."

Débora Queiroz
Agente Comercial en la Compania de
Desarrollo y Accion Regional - CAR

\> BIOBRAZILFAIR

BIOFACH i

into organic




TESTIMONIOS DE EXPOSITORES

‘Los dos primeros dias fueron excelentes
para los negocios, cerramos algunos
contratos y muchos comerciantes llevaron
propuestas para negociaciones futuras.
Ahora, la feria continla con muchas ventas
directas también, lo cual es muy positivo.”

Marcella Boneder
Fundadora FITO

NATURALTECH

“La feria nos brindd conexiones valiosas,
cierre de negocios y puntos de venta. Salgo
de aqui con el corazon lleno de gratitud y la
certeza de que no podria haber elegido un
lugar mejor para lanzar R2ALL.”

Nadia Moura
CEO R2ALL

“Este fue nuestro segundo ano, nos gusto
tanto la experiencia que esta vez montamos
un stand mas grande para hacer mucho ruido
y atraer aun mas publico. Siempre es
sorprendente, sabemos que cada afo los
numeros son buenos, pero no esperabamos
vender tanto este afno, especialmente en el
segmento B2B.”

Lica Toledo
Marketing en Guday

B natural
@® tech
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APOYADORES Y SOCIOS
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Desncubne como fuenon 206 4 dias de
Bio Brazil Fair y Naturalteen
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