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into organic

Maior evento de organicos do Brasil
e da América Latina

Realizada junto a Naturaltech
Bilhdes movimentados em 4 dias

Produtos 100% organicos e
certificados

Setores: alimentos, bebidas, moda,
cosmeticos, higiene e servigos

Espaco para negoécios, networking e
tendéncias de consumo



NUMEROS EDICAO

2025 .y
Descubra o potencial da 8”8% 61 mll 1 -700

BIO BRAZIL FAIR | BIOFACH visitantes marcas
AMERICA LATINA para o
sucesso dos seus negocios!

Nao perca esta oportunidade unica de
impulsionar sua marca no maior evento Q 863 C\A = 1 35"

de organicos da America Latina. I —) expositores

{
:
I.“

Garanta hoje mesmo a participagao
da sua marca.

54

mil metros?
de exposicao

42 o5 27

brasileiros
presentes
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https://www.instagram.com/reel/DK50ixkMRuA/?igsh=NXlld2t2MXl1dHlh
https://www.instagram.com/reel/DK3Ur76Ig-S/?igsh=c3hidjI0eGFxbDBr
https://www.instagram.com/reel/DK0wKrlokYt/?igsh=ZmlrMGM0aGdreXVs
https://www.instagram.com/reel/DKyNO8AI41f/?igsh=MXQzM2pjZTFkaHVrcg%3D%3D




PERFIL DO
VISITANTE

B2B B2P

* Profissionais de saude:

» Supermercados, Lojas

Especializadas o Med.IC.O =
* Distribuidores, Farmacias © Nutr|f:|on|stas
 Academias, Clubes o NUREEEE
+ Atacadistas, Clinicas, Hospitais ° Terapeutas.
* Hotéis, Spas, Padarias ° Dermatologlst.as
* Perfumarias, Restaurantes ° Chefs’de ATl
* Fornecedores de Produtos e o Gastrologos
Servicos do Setor
» Entidades/Associacoes e Imprensa BZC
» Universidades/Escolas Técnicas e

n * Amantes da marca
Orgaos
do Governo




PUBLICO FOCADO CRESCIMENTO
< EM NEGOCIOS > S

B2C

B2P

2023 2024 | 2025



( SEGMENTOS DE ATUACAO )

Fabrican_telFornecedor . .« s e o Amantes da
9 de Ingredientes/Insumos - 2 Marca
’



PUBLICO DECISOR

530/ Possuem cargos
o de gestao
930/ Participam do

o processo de compra

490/ Visitaram as feiras pela
o primeira vez

TOP 3

OBJETIVOS AO VISITAR
O EVENTO

@ za(y Conhecer tendéncias
A0 0 lancamentos

By 16‘y Conhecer novos
Q®a (1

fornecedores

o 1 5% Fazer

negocios



O BRASIL
TODO VISITOU A
BIO BRAZIL FAIR!

<z7 ES TADOS>
makrecaram phebenga




BIO BRAZIL FAIR
NO MUNDO

QOP 10 PA /’SE§
com mais visitantes

* Argentina  » Equador

e Bolivia » Estados Unidos
» Chile « Paraguai
* China e Peru

* Coldbmbia  * Uruguai

VISITANTES DE 42 PAISES



Vinitante

Medimos a confianga e possibilidade de O Net Promoter Score (NPS) em eventos

indicacio da feira para conhecidos & uma métrica que avalia o quanto 0

0 publico recomendaria o evento a outras

pessoas. Pontuacdes acima de 75 indicam
exceléncia.

+77

/PONTUAQIT\O ZONA DE ) \
DO NPS CLASSIFICACAO

Entre -100e O Critico
Entre 1e 50 Razodvel (aperfeicoamento)
Entre 51e 75 Qualidade

QlEntre 76 e 100 Exceléncia /

-100

77

NPS

(Net Promoter Score)

- . CSAT
GEAL IZAQAO DE NEGOCI OS> CCustomer Satisfaction ScoreD

93% 95,21%
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Bio Alimentos Bio Producao

PERFIL DO

* Sucos e bebidas;

» Chocolates, leites, laticinios e
OVOs;

* Mel e derivados;

* Frutas, verduras e legumes;

» Paes, massas bolos e biscoitos;

» Alimentos organicos in natura,
carnes, cha, café, congelados em
geral;

« Alimentos sem gluten e alimentos
sem lactose.

* Insumo e fertilizantes;

* Equipamentos e maquinas;

« Certificadoras, editoras,
consultorias, embalagens,
transporte, energia solar,
entre outros;

« Tecnologias, meios de
pagamento e logistica.

Bio Cosméticos, Bio Moda
Dermocosmeéticos, Higiene
e Limpeza

« Biojoias, confecgoes,
tecidos;

A » Calgados, Acessorios.
 Aromas e esséncias;

« Cremes, xampus, sabonetes,
tonicos;

* Matérias-primas, maquiagem;

* Produtos de limpeza em geral.




Exponitonesn

Medimos a confianca e possibilidade de
indicacao da feira para conhecidos

0

+84

-100

84

NPS

(Net Promoter Score)

~ . CSAT
(REAL IZAGAO DE NEGOCIO S) CCustom er Satisfaction ScoreD

95% » 90%




DEPOIMENTOS EXPOSITORES
BIO BRAZIL FAIR 2025

‘A gente tinha a meta de fechar
quatro redes durante as feiras,
nos ja estamos na maioria das
grandes redes do Brasil, poréem
tinha algumas que a gente ainda
nao tinha conseguido chegar.
E aqui no evento, a gente
conseguiu atingir NOSSO
objetivo que era fechar as
quatro.”

Carlos Leandro
Relationship Manager na biO2

"E a nossa primeira vez aqui na
Bio Brazil Fair e Naturaltech.
Estamos conversando com muita
gente legal, esta todo mundo se
interessando bastante pelo nosso
aplicativo. Somos o0  Unico
aplicativo da feira. Esta sendo
super bacana, todo mundo
engajando, todo mundo animado.
Vamos ter um super trabalho
depois daqui."

Carlos D'elia
Cofundador da Wellp

"Para nos, da CAR Bahia é
encantador ter esse espaco para
trazer produtos saudaveis e
organicos da agricultura familiar. E
uma grande satisfacdo ter esse
espaco aqui, a representacao dos
nossos cooperados, dos NOSsos
agricultores, sabe, o pessoal que
realmente esta na ponta. Entao, eu
sO tenho a agradecer mesmo por
estar aqui na Bio Brazil Fair."

Débora Queiroz
Agente Comercial na Companhia de
Desenvolvimento e Agao Regional —
CAR

> BIOBRAZILFAIR
BIOFACH &

into ory ganic







Rodada
=Negocios

NACIONAL

Rodadas de negodcios dedicadas a empresas
inseridas no setor de Alimentos, Bebidas e
Suplementos. Acontecem em um espaco
dedicado a unir compradores e fornecedores,
promovendo boas oportunidades e parcerias
estratégicas. Confira os numeros da edicao 2025

da Bio Brazil Fair:

& (x26.000.000,00)

Compradores Reunides Estimativa de Negdcios




Rodada
=Negocios

INTERNACIONAL

Rodadas de negocios Internacionais, um
espaco dedicado a unir compradores de
outros paises e expositores da Bio Brazil
Fair, promovendo boas oportunidades e
parcerias estratégicas. Confira os numeros
da edi¢ao 2025 da feira:

(+110.063.000,00)

Compradores Reunides Estimativa de Negocios




Rodada:
Negoc:os

Clean Beauty

A Rodada de Negécios Clean Beauty foi uma
acao inédita da edicao 2025 da feira,
dedicada a um dos setores que mais
crescem e se destacam no evento. O espaco
exclusivo reuniu compradores e fornecedores
do universo clean beauty, promovendo
conexoes valiosas, oportunidades
comerciais e parcerias estratégicas.






ATRACOES E CONTEUDO
o Q.. &
GV D BN®)

~ NUTRITION
Uma programacao NUTRICIONISTAS " TOUR Cast |t

Organico e Natural

Focados no Universo Organico

planejada pra levar
conhecimento

transformador a
todos os publicos.




BN ¢
Cast

Organico e Natural

BN CAST ¢é a nova plataforma oficial de conteudo
da Bio Brazil Fair e Naturaltech.

Com episdédios lancados periodicamente no
YouTube e, em breve, nas principais plataformas de
streaming, o canal traz entrevistas conduzidas por
especialistas e convidados de destaque, com
analises e informacdes relevantes para quem vive
o universo do wellness.

<58 EPISODIOS) <32h DE PROGRAMAQAO)




EXPERIMENTE
NO NOSSO STAND
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ESTRATEGIAS E ACOES EFETIVAS
QUE AMPLIAM A VISIBILIDADE DOS
EVENTOS E DAS MARCAS

E-MAIL MARKETING SITE

322 mil

Campanhas enviadas para Acessos

SA
pi"lic:p,,vs TH
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Mo 0 sy setor
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Contatos do banco de dados da feira




REDES SOCIAIS

SAO MAIS DE 181 MIL FAS
ENGAJADOS EM NOSSOS CANAIS

o

1.6mi 1,7 mi

Alcance Alcance
34 mil 167,7 mil
Engajamento Engajamento

o in J

220mil 9,049 99.543

Impressoes Alcance Alcance

16mil 3.334 789

Visualizagées no canal Engajamento Engajamento




MARKETING E COMUNICACAO
DE RESULTADOS

Estrategias e acoes efetivas que ampliam a
visibilidade dos eventos e das marcas

MIDIA ESPONT

PI‘OdUtOS da ﬂoresta R?7 ESPIRITO SANTO 4 - -
ganham vitrine inédita na E:'%;i?,;'t;"::“:,‘i::’:?;;?.“::{,‘f
Bio Brazil Fair | Biofach i =— =7 - (1 |
América Latinae s Folh : Conhega as empresas que

faturam o Selo Verde da Bio

Naturaltech 2025 Do whey temperado =~ BrazilFair|Biofach América
Aboacoma e Araso Legipoce g LS5 820 N . ol o oo Latina e Naturaltech 2025
a creatina: os -

destaques da maior

feira da América

Latina

Foto: ReprodugdoVeja os langamentos da
Naturaltech 2025 e a opinido da nutricionista
sobre o que foi destaque

ANEA

e gerar 3ué USS 5,2 bindes anusis 36 2050
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R$
4.241.514,43

Estimado em valoracao

819

Matérias






Com acbes concretas e
parcerias estratégicas,
mostramos que € possivel
realizar um grande evento com
responsabilidade ambiental e
impacto positivo.

Veja os destaques:

Carbon
Free

Brasil

L:

Tetra Pak”

Mais de 81,7 toneladas de reciclaveis

17 toneladas de madeira tiveram destino de
reaproveitamento, evitando desperdicios.

99 toneladas de residuos organicos foram
destinadas a compostagem.

Todas as emissoes de carbono foram
compensadas, por meio da parceria com a Carbon
Free Brasil.

Criamos a Usininha de Reciclagem em parceria
com a Tetra Pak e a eureciclo, um espaco interativo
para promover a coleta seletiva.

Reconhecemos expositores que adotaram boas
praticas de sustentabilidade em seus estandes com

o Selo Viva Verde.




~ u-nwauaw

-AQUI {EM SELO

* VIVA VERD

mmswmmm

"EDIGAO iol\i

CAMPANHA SELO
VIVA VERDE COM
EXPOSITORES

Campanha que engaja e destaca
expositores empenhados a realizarem
eventos mais sustentaveis! Para
conquistar o SELO, eles precisam
adotar uma série de critérios no
espaco. Durante as feiras, divulgamos
as marcas com o SELO VIVA VERDE
no site e nas redes sociais para vocé
visitar e prestigiar.

CLIQUE E CONHECA 0S



https://biobrazilfair.com.br/viva-verde/
https://biobrazilfair.com.br/viva-verde/
https://biobrazilfair.com.br/viva-verde/

EXPERIMENTE
NO NOSSO STAND
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EMPREENDEDOR
MAIS

Seu ponto de partida com presenca e
identidade estruturadas.

Uma oportunidade ideal para negocios em
crescimento que buscam profissionalizacao,
visibilidade e contato direto com compradores
qualificados, imprensa e formadores de
opiniao.

ESTRUTURA DO ESPACO

*4m? de exposicao

Parede de fundo em compensado de madeira
natural (pinus) com pé-direito de 2,20m

* Divisodrias baixas em MDF branco

* Piso elevado, revestido com compensado
pinus

» Testeira personalizada com logotipo

* lluminagao com refletores LED

* 1 tomada 220V



PROJETO
MODULAR BASICO

A partir de 6m? (3x2m ou 2x3m)
Opcdes: Box, Esquina ou Ponta de llha

LOGOTIPO
LogaTeo DO CLIENTE

Para quem busca praticidade, sustentabilidade e
eficiéncia. A partir de 6m?, o Projeto Modular Basico é uma
solucao pratica, funcional, acessivel, sustentavel e
reaproveitavel para marcas que buscam marcar presenca
em um dos principais palcos de negdcios do setor, sem se
preocupar com a montagem do estande.

SERVICOS INCLUSOS

« Seguranca coletiva noturna

» Energia elétrica minima obrigatoria
» Extintor compativel com o estande
* Mobiliario simples

» Expositor simples

ESTRUTURA DO ESTANDE

* Perfis de aluminio e painéis formicalizados brancos

* Altura de 2,70m

» Carpete aplicado diretamente no piso do pavilhao
Testeira adesivada em verde com logotipo da empresa

» Depdsito individual

* [luminagao com spot light

» 1 tomada




MONTAGEM
MODULAR OSB

Estandes de 6m? (3x2m) a 8m? (4x2m),
9m? (3x3m) a 18m? (6x3m)
Opcdes: Box, Esquina ou Ponta de llha.

Para quem busca praticidade, sustentabilidade e
eficiéncia.

|deal para expositores que querem chegar no evento com
tudo pronto, sem se preocupar com montagem ou estrutura.
O Projeto Modular OSB oferece uma solu¢do completa, com
acabamento diferenciado e materiais reciclaveis.

SERVICOS INCLUSOS

« Seguranca coletiva noturna

» Energia elétrica minima obrigatoria
» Extintor compativel com o estande

ESTRUTURA DO ESTANDE
* Montagem em perfis de aluminio e painéis de OSB
reciclaveis

» Elevacao 2,70m

» Carpete aplicado diretamente no piso

» Testeira frontal em OSB com logo da empresa

» Depdsito individual com porta
* lluminagao com spot light

« 2 tomadas 220V




Sua marca com design e funcionalidade.

M ONTAG EM A MontageTltl.ECOPLU? %ucrlna Isdolulg:élo diferencifda
EcopLus que une estética e praticidade. Ideal para expositores

que valorizam um estande com visual clean,
_ _ acabamento de qualidade e materiais sustentaveis e
Estande com montagem diferenciada com
aplicacao de materiais sustentaveis e reciclaveis.

reciclaveis.
Estandes de 12m? (4x3m) a 18m? (6x3m)
Opcoes: Box, Esquina e Ponta de llha

SERVICOS (EM CONTRATO):

« Seguranga sistema coletivo (periodo noturno)
« Energia elétrica minima obrigatoria

« Extintor (compativel com o estande)

* Mobilia simples

» Expositor

» Paisagismo

ESTRUTURA:

 Montagem em perfis de aluminio

« Carpete forragao aplicado diretamente no piso do
pavilhao

» Deposito com porta

» lluminagao atraveés de spot light

« 1 tomada

Opcodes de montagens especiais para facilitar a exposig¢dao das
empresas




PROJETO O Projeto Raizes Orgénicas valoriza pequenos

RAIZES produtores e negécios sustentaveis,
ORGAN I CAS conAeqtando-os ao mercaglo na malqrfelra de

organicos da Ameérica Latina. Uma vitrine
estratégica para ampliar visibilidade, gerar
novos negocios e impulsionar o setor.

» Espaco coletivo com 10 balcoes;

* Projeto contendo um balcao com
fechadura modelo jacaré + 1 banqueta
+ 1 tomada + depdsito coletivo.






LOGO NA BARRA DO SITE

LOGO NA PLANTA DO HALL DE ENTRADA
LOGO NO GUIA DO VISITANTE

MEGA ADESIVO NA ENTRADA DA FEIRA
MEGA BANNER AEREO

BANNER AEREO (2X3)

BANNER NO RODAPE DO SITE

COTA DE ADESIVO DE CHAO

BANNER NA PAGINA DE CREDENCIAMENTO
REELS DURANTE O EVENTO

POST FEED PRE-EVENTO

STORY PRE-EVENTO

E-MAIL MARKETING PRE-EVENTO

E-MAIL MARKETING POS-EVENTO
PATROCINIO EXCLUSIVE BUSINESS HUB
PATROCINIO BN CAST

KIT VISIBILIDADE

CIRCUITO LED

ACAO DE SAMPLING

PATROCINIO

DIAMANTE

A

v
v
v
X
v
X
X
v
v
X
X
v
v
v
v
v
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01COTA

Disponivel para areas
acima de 40m?

v
v
v
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- 10 COTAS
DISPONIVEIS

PATROCINIO
EXCLUSIVE
BUSINESS HUB

Sua marca em evidéncia diante dos principais
compradores e decisores do setor organico.

Mais de 600 executivos e tomadores de decisao
passaram pelo espaco somente na ultima edicao, um
publico altamente qualificado e com real poder de
compra.

* Veiculacao de video institucional;

* (Cessao de produtos para degustacao;

* Inclusao de logo no convite premium enviado aos
convidados;

* Inclusao do logo do patrocinador na comunicagao
fisica do espaco.




PATROCINIO
CENTRO DE
IMPRENSA

Sua marca e seu produto no centro das
atencoes para formadores de opinioes

+ 819 matérias emplacadas em 2025

+ 268 jornalistas e influenciadores
visitaram o Centro de Imprensa

 Saladelmprensa: degustacao -
produtos devem vir prontos para
consumo;

« Sampling / acao de divulgacao no
Centro de Imprensa (1 empresa por
dia).

|

D BosRazLFAI I
BIOFACH =
i
- |




PATROCINIO
ARENA

Tenha sua marca relacionada aos
grandes speakers e palestras do
setor de organicos.

Divulgacao da marca no espacgo da arena
Video institucional de 1’ exibido antes de cada
apresentacao - (material enviado pelo
patrocinador);

Logo em 3 Newsletters da Programacao;

3 insercdes nas midias sociais

4 Adesivos de piso 1,40x1,40m: arte enviada
pelo patrocinador;

Permitida entrega de kits da marca aos
palestrantes

Permitido a distribuicao de material
promocional em todo conteudo da sala;

Kit visibilidade - Inclusdo da logo na planta de
localizacdo do evento na entrada da feira.




PATROCINIO
LOUNGE VIP
NUTRICIONISTAS

Relacione sua marca com profissionais
renomados e reconhecidos no mercado

e apresente para um publico qualificado.

Video Institucional de até um minuto vinculado uma
vez ao dia; Producao de responsabilidade do expositor;
Logo como Apoiador na comunicagao do Lounge;
Distribuicao de Material promocional na sacola do
Lounge;

Autorizacao para entrada de 02 colaboradores para
Networking com as nutricionistas;

Acao Experiéncia com Nutricionistas, valido para 01
dia da feira durante 40 minutos (em horarios pré-
determinados e mediante aprovagao da Organizacao).

4.500 PROFISSIONAIS DA AREA DA SAUDE
ACESSARAM O LOUNGE EM 2025

10 COTAS
DISPONIVEIS



COTAAPOIO
LOUNGE VIP
NUTRICIONISTAS

Relacione sua marca com profissionais
renomados e reconhecidos no mercado

e apresente para um publico qualificado.

Logo como Apoiador na comunicagao do
Lounge;
Distribuicao de Material promocional na sacola

do Lounge;
Autorizagao para entrada de 02 colaboradores
para Networking com as nutricionistas.

4.500 PROFISSIONAIS DA AREA DA SAUDE
ACESSARAM O LOUNGE EM 2025

10 COTAS
DISPONIVEIS



PARCEIRO ESG

Reafirme seu compromisso sustentavel
e ganhe mais visibilidade com acoes de
impacto positivo

Logo em destaque na Usininha de Reciclagem;

Logo nas camisetas da equipe de gestao de residuos;
Distribuicao de amostras / produtos da marca na
gameficacao da Usininha;

1 e-mail pré-feira para a base das feiras sobre a iniciativa e
estimulando a reciclagem durante o evento;

1 e-mail pos-feira com os resultados de coleta seletiva;

1 publicacao no LinkedIn sobre a parceria (perfil institucional
da Francal, 1x ao ano);

1 publicacao feed sobre a parceria no Instagram do evento;
1 publicacao pos-evento com os resultados da coleta
seletiva;

1 Release pré-feira divulgando a iniciativa nas midias, citando
os apoiadores;

Espaco de 30 minutos no palco para palestra ou painel com
o tema sustentabilidade.




PATROCINIO
WI-FI

Patrocine a rede Wi-Fi oficial da Bio
Brazil Fair e garanta ampla visibilidade
com naming rights, presenca em
materiais fisicos e digitais, além de
\ ativacoes exclusivas como captacao de
. leads, midia no app e redirecionamento
© para sua pagina. Uma cota exclusiva
com alto impacto e conexao direta com o
publico da feira.

COTA
EXCLUSIVA



<BENEFiCIOS AO PATROCINADOR>

VISIBILIDADE DE MARCA ATIVACAO DIGITAL

Naming rights da rede Wi-Fi: sua marca « Captacao de leads com opt-in(*)
no nome da rede, visivel para milhares de para base do patrocinador;
dispositivos; * Redirecionamento automatico
Tela de login 100% customizavel com para pagina da marca

branding e chamada institucional; * apos login (landing page, video,
Logo nas pecgas de comunicagao digital hotsite, etc.);

e fisica indicando a presencga de Wi-Fi » Midia digital extra no app e no
gratuito (mapas, placas, app oficial, site da feira: banner no rodapé do
sinalizacado no evento etc). site + 1 push notification diario.

(*) autorizag&o voluntaria de utilizagdo de dados




PATROCINIO
SACOLA

Sua marca nas 4.000
sacolas entregues a:

* Influenciadores;

* Nutricionistas;

* Dermatologistas;

* Imprensa;

« Compradores — Sala Vip;
« Palestrantes.

Cliente envia a arte, conforme
instrugoées da Francal - Producao da
Sacola de responsabilidade da Francal




PATROCINIO
LOUNGE PERSONAL

CARE

« Divulgacao da marca no lounge de
cosmeéticos e beleza. Cota nao
exclusiva;

» Possibilidade de expor produtos nas
prateleiras do lounge;

» Ativacao de marca — 20 minutos para
ativacao de marca/demonstracao de
produto.




PATROCINIO
CORDAO DO
CRACHA

30 mil cordbes de cracha de
visitante impressos com a marca
do cliente.

OBS: criacao da arte pelo cliente
e producao via FRANCAL.

COTA
EXCLUSIVA




PATROCINIO .
TALK & TASTE ORGANICO

(COZINHA SHOW)

Associe sua marca a experiéncias gastronémicas ao vivo,
com visibilidade em aulas show e acdes promocionais
direto com o publico. Uma vitrine saborosa para gerar
conexao e lembrancal!

* Logo da empresa nacomunicacao visual do espaco;

* Logo da empresa nos materiais de divulgagcao da programacao
(e-mails e posts pré-feira e programacao impressa no espaco);

 Espaco de 45 minutos parauma atividade gastrondmica da
marca (chef pago pela empresa);

« Cessao de produtos para receitas, que aparecerao nas
filmagens e fotos (se desejado);

* Permitida entrega de materiais, amostras e produtos para o0s
participantes;

* Reconhecimento ao patrocinador antes das atividades;

* 1 e-mail pds-feira falando da parceria e com algum “call to
action” para a base.




PATROCINIO

ARENA

VIVENCIA

A Arena Vivéncia é um espaco de
pausa e bem-estar para expositores
recarregarem as energias durante a
feira. Equipado com wi-fi, agua,
massagem e area de descanso,
oferece conforto e cuidado em meio
a rotina intensa do evento.

Divulgacéo da marca no espago
de convivéncia do Expositor -

veiculacao de video institucional
de até 1 minuto.

Vocé estd nasMi
FEIRAS de PROC
ORGANICOS e SA
DA AMERICAL

VIVENCIA

EXPOSITOR, 0BRIGADY POR ACRED)
INVESTIRE cnscp CoMA GENTTEAR
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YOGA HOUR

CUIDE DO SEU BEM-ESTAR

Uma experiéncia de conexao entre corpo, mente
e marca! O Yoga Hour € um espaco imersivo
dedicado a praticas leves de yoga e alongamento,
com o objetivo de proporcionar momentos de
pausa, reconexao e bem-estar ao publico da feira.
Uma forma elegante e sensivel de alinhar sua
marca a habitos saudaveis, autocuidado e
equilibrio.

* Local: Marquise do Anhembi — espacgo aberto,
arejado e com grande circulagao de publico.

« Estrutura: piso especial, ambientagcdo sonora g
e area reservada. ‘f’ =

* Frequéncia: 2 sessdes no sabado. ;

« Duracao: 30 a 40 minutos cada aula.

. -
ATIVIDADEEXCTU

'SABADO 4

# / ¢

OBS: Acesso gratuito mediante inscri¢do prévia
ou por ordem de chegada



<BENEFiCIOS AO PATROCINADOR>

Visibilidade de Marca

Logo no backdrop do espaco e
placas de sinalizacao;

Citacao da marca nas redes
sociais € materiais de
divulgacao da feira;

Insercao de brindes (tapetinhos,
garrafinhas, toalhas) com a
identidade do patrocinador;
Possibilidade de exposicao de
totem, ativacdes leves ou
sampling no local.

Posicionamento de Conteudo

insercao de video institucional
na arena de conteudo (sabado);
Agradecimento verbal pelos
instrutores antes de cada aula;
Inclusdao da marca no
cronograma oficial de
atividades da feira.

Engajamento com o Publico

Distribuicao de brindes
sustentaveis ou produtos da
marca ao final das aulas, sob
responsabilidade do
patrocinador;

Possibilidade de co-curadoria
no conteudo das aulas (ex:
yoga para imunidade, foco ou
energia).




PATROCINIO NAO
EXCLUSIVO

—

PATROCINIO MASTER
ESPACO FAMILIA

Patrocinar o ESPACO FAMILIA é
assumir o protagonismo em
um ambiente que valoriza o
bem-estar, o cuidado e a
experiéncia do visitante. Torne
sua marca referéncia direta de
acolhimento para milhares de
familias durante toda a feira,
com presenca fisica, digital e
emocional.

PATROCINIO
EXCLUSIVO




BENEFICIOS AO PATROCINADOR>

Divulgacao da marca no
espaco familia. Area
equipada com trocador,
fraldario, agua, micro-ondas e
espaco de descanso.

Possibilidade de apresentar
amostras, snacks no Espaco
Familia (degustacao de
produtos, manuseio e
demonstracao de
responsabilidade da Francal);

Naming rigths no Espaco
Familia;

Veiculagao de video institucional na
area do Espaco Familia, com duracao
de até 01 minuto. Envio do video de
responsabilidade do patrocinador;

Possibilidade de distribuicao de
brindes e materiais promocionais
no Espaco Familia. Produgao do
material de responsabilidade do
Patrocinador. (distribuicdo e manuseio
de responsabilidade da Francal);

Insercao do logo do patrocinador
na barra de logos do site da feira,
sob a nomenclatura PATROCINIO
ESPACO FAMILIA;

Insercao do logo do patrocinador
na comunicac¢ao visual do
espaco fisico, sob a nomenclatura
PATROCINIO ESPACO FAMILIA;

Participacao na pesquisa do
Espaco Familia. Patrocinador tem
direito a enviar 1 pergunta para
composi¢ao da pesquisa e acesso
aos dados da

pesquisa. OBS: pesquisa sera
validada pela Francal.

01 post feed — pré-evento — no
Instagram da feira. Material
produzido pelo patrocinador.




COTAAPOIO

Ser apoiador do ESPACO
FAMILIA é mostrar que sua
marca valoriza o cuidado e o
bem-estar do publico. Um
ambiente de acolhimento
que gera conexao emocional
e reforca sua imagem com
consumidores do mercado
organico e amantes da
marca.

R ey

ESPACO FAMILIA =~
| —— - —

=



< BENEFICIOS AO APOIADOR >

Demonstracao da marca no ESPACO
FAMILIA. Area equipada com trocador,
fraldario, agua, micro-ondas e espaco
de descanso.

Possibilidade de disponibilizar
amostras, snacks no ESPACO FAMILIA
(degustacao de produtos, manuseio e
demonstracao de responsabilidade da
Francal).

Possibilidade de distribuicao de
brindes e materiais promocionais no
ESPACO FAMILIA. Producéo do
material de responsabilidade do
Patrocinador. (distribuicao e manuseio
de responsabilidade da Francal).

Insercao do logo do patrocinador no
totem de comunicagao do ESPACO
FAMILIA, sob a nomenclatura COTA
APOIO ESPACO FAMILIA.

01 post feed - pré-evento — no
Instagram da feira. Material produzido
pelo patrocinador.




turismo de negdbcios

TOUR DE EXPERIENCIA

Programacao para visita a Lojas Conceitos
do segmento verde e Industrias em Sao
Paulo com o objetivo de promover uma
Experiéncia aos visitantes da feira.

« 1 6nibus (até 40 participantes do varejo)
* Duracao do tour: aproximadamente 1h30
 Ponto de partida/retorno: Pavilhao



( BENEFICIOS AO APOIADOR )

Exposicao de marca e
relacionamento: participacao na
visita guiada ao varejo, com acao de
sampling e relacionamento direto
com os participantes durante o
trajeto.

Midia no transporte: exibicdo de
video institucional do patrocinador no
interior do dnibus (TV ou telao
portatil). Personalizacdo dos apoios
de cabeca dos assentos com arte do
patrocinador.

Experiéncia presencial: inclusao
de até 2 representantes do
patrocinador na acao, com acesso
completo ao roteiro da visita,
promovendo networking direto com
os participantes.



PATROCINIO
TRASLADO

Patrocinar o traslado gratuito € conectar sua
marca a uma iniciativa sustentavel e de alto
impacto, que promove mobilidade consciente e
reduz emissodes.

Sua marca pode estar presente em cada
trajeto!

Em 4 dias, mais de 32 mil pessoas foram
transportadas com conforto e praticidade




(BENEFiCIOS AO PATROCINADOR>

Visibilidade de alto impacto + ativacao de marca direta ao publico-alvo:

PRESENCADE MARCANO
TRANSPORTE OFICIAL

Insercao da identidade visualdo
patrocinador nos apoios de cabeca dos
assentos dos onibus, garantindo
exposig¢ao continua e destacada durante
todo o trajeto.

Veiculagao de video institucional ou
promocional da marca nas telas
disponiveis ou via dispositivos mdveis
(tablets/monitores portateis), reforcando a
mensagem durante o deslocamento.

AGAO DE SAMPLING E
RELACIONAMENTO NO TRAJETO

Permissao pararealizacao de acoes
promocionais e distribuicdo de brindes
ou amostras no interior dos énibus.

Oportunidade de interacao direta com
os passageiros, criando conexdes em um
momento receptivo e de baixa dispersao.






CIRCUITO LED
EXPERIENCIA
DIGITAL

Esteja no centro das atengoes,
ganhe visibilidade e destaque sua
marca durante todo o evento.

Espalhados em diversos locais da feira, promovem o
encontro direto do visitante
com a sua marca.

O Circuito LED é formado por 18 telas que
contemplam:

* 01 Pdrtico na ENTRADA;

* 02 Cubos (1m x 2m x 4 faces);

* 01 Mega Cubo (2m x 2m x 4 faces);

« 01 Painel Horizontal (3,5m x 2m);

* 02 Totens internos de chao (1,0, x 2,0m)

OBS: 1 cota é igual a 1 video de 10 segundos para
ser reproduzido no circuito de midia completo.

oooooooooooooo

SEBRAE

P

£ SERVICOS

20 COTAS
DISPONIVEIS

Saiba mais sobre o Circuito LED


https://drive.google.com/file/d/1Wb18KUuZcI04j2NQl79GrwY-YKLcfzzA/view?usp=sharing

A ADEVIEA .
UL Saveesa

i ® @, WNN\N\

PAINEL AEREO
DE LED
MARQUISE

Mais visibilidade, sua marca em
exibicao logo na entrada da feira.

Divulgacao da marca nos leds
digitais da marquise;

Expositor: Veiculagao de
video de até 10 segundos.




BIKE BLENDER

Ativacao com alto engajamento do
publico, reforcando valores de
sustentabilidade, saude e bem-estar por
meio de uma experiéncia pratica e
divertida: o visitante pedala e prepara seu
proprio suco ou smoothie natural.

Branding na ativacao

* Logo do patrocinador aplicado na
bike (area do quadro e/ou carenagem);

 Aplicacao da marca no backdrop ou
painel de fundo do espaco da
ativacao;

* Adesivo de piso no espaco da ativacao
(ex.: “Aqui sua energia vira saude com
[marca]”).

COTA
EXCLUSIVA




<BENEFiCIOS AO PATROCINADOR>

Ativacao do publico Visibilidade digital Relacionamento
» Autorizacao para distribuicao  Mencao como patrocinador e 5 ingressos gratuitos para
de brinde tematico no da Bike; convidados;
espaco (ex.: copo reutilizavel Blender no site da feira e no « 2 acessos ao Exclusive
com logo, voucher, material app da feira; Business Hub.
promocional); * 1 post pré-feira nas redes
» Autorizacao para incluir QR sociais destacando a
code para interacao (ex.: ativagao com a marca,;
baixar receitas saudaveis, « 1 story durante a feira
acessar hotsite). mostrando a ativagao com

marca visivel.




KIT
VISIBILIDADE

Marque seu espaco no mapa.
Mostre para todos os visitantes
onde esta seu estande.

Logo aplicado no local exato do estande
para areas a partir de 25m?. Enviar logo em
alta resolucao (PDF em curvas);

Logo na planta hall de entrada +
logo na planta do guia do visitante;

Disponivel para areas acima de 25m?2.




AGAO DE
SAMPLING
PAVILHAO

Leve sua marca para além das paredes
dos estandes, apresente seu produto
para todo o publico da feira.

Distribuicao de folder ou brinde em
ponto pré-determinado pela Francal;

Todo desenvolvimento da acao € de
responsabilidade do expositor.

04 COTAS
DISPONIVEIS (01 POR DIA)




DISP

IVEIS
P |

ANUNCIO
GUIA DO
VISITANTE

Coloque sua marca nas
maos de todos os visitantes

* Anuncio no tamanho (1 pagina).

Sao 6mil guias impressos;

Tamanho: 10x14cm formato para envio do
arquivo: PDF / JPEG - (CMKY) em alta
resolugao (no minimo 300 DPIs), com
marcas de corte e sangria de 5mm;

Prazo para envio da arte: arte deve ser
enviada até 30 dias antes da feira.
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INFLAVEL

Quem é visto é
lembrado! Monte sua
estrutura inflavel e
deixe sua marca
visivel para todos
durante o evento.

INDUSTRIA BRASILERA

:
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IMAGEM ILUSTRATIVA

ACAO REALIZADA NA AREA Y

EXTERNA DO PAVILHAO N
(MARQUISE) :




PUBLICIDADE E MERCHANDISING

ADESIVO BANNER INSTAGRAM
DE CHAO AEREO REELS

E-MAIL INSTAGRAM
MARKETING INSTAGRAM STORIES
EXCLUSIVO FEED PRE-EVENTO




DESTAQUE SUA MARCA
NO SITE OFICIAL P |

| pORTUGUES ¥
0000 CEEI .

TATO
PROGRAMAGAO IMPRENSA ¥ CON

EXPOSITORES v

- BANNER RODAPE HOME DO SITE

« BANNER SITE AREA DO EXPOSITOR AMAIOR FEIRA DENEGOCIOS
DO SEGMENTO DE ORGANICOS
) 4 NAAMERICA LATINA
« BANNER SITE PAGINA CREDENCIAMENTO e -

I oportunidade de negécios, atualizacdo e networking do segmento
de organicos sedia também o langamento das principais tendéncias.

Arte inserida na home do site em modo randémico
com link para site da empresa. Arte fornecida pelo cliente.

Especificagoes técnicas:
* Tamanho: 1140 x 300px (full banner horizontal)
* Formato GIF, PNG ou JPG - 72dpis - RGB — maximo de 50kb

www.biobrazilfair.com.br
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Foto: Matheus Silva




> BIOBRAZILFAIR 10a15
BIOFACH &’ JUNZ26

SAO PAULO-SP
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