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into organic

Maior evento de organicos do Brasil
e da América Latina

A Realizada junto & Naturaltech
A Bilhdes movimentados em 4 dias

A Produtos 100% orgéanicos e
certificados

A Setores: alimentos, bebidas, moda,
cosmeéticos, higiene e servicos

A Espaco para negdcios, networking e
tendéncias de consumo




NUMEROS EDICAO

2025 _ -
et o gl 822 61mil  {©}1.700

BIO BRAZIL FAIR | BIOFACH visitantes marcas
AMERICA LATINA para o
sucesso dos seus negocios!

N&o perca esta oportunidade Unica de ﬂ
impulsionar sua marca no maior evento A 863 (C\A! +135h

de organicos da América Latina. -
9 — expositores de programacao

Garanta hoje mesmo a participacao
da sua marca.

54

mil metros?
de exposicao

42 o327

brasileiros
presentes
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https://www.instagram.com/reel/DK50ixkMRuA/?igsh=NXlld2t2MXl1dHlh
https://www.instagram.com/reel/DK3Ur76Ig-S/?igsh=c3hidjI0eGFxbDBr
https://www.instagram.com/reel/DK0wKrlokYt/?igsh=ZmlrMGM0aGdreXVs
https://www.instagram.com/reel/DKyNO8AI41f/?igsh=MXQzM2pjZTFkaHVrcg%3D%3D




PERFIL DO
VISITANTE

B2B B2P

A Profissionais de saude;

A Supermercados, Lojas . o
Especializadas o Med.lc.o >

A Distribuidores, Farméacias o Nutrlf: ONiStas

A Academias, Clubes 0 N

A Atacadistas, Clinicas, Hospitais 0 Terapeutas'

A Hotéis, Spas, Padarias o Dermguil

A Perfumarias, Restaurantes ° Chefs,de CorliEl

A Fornecedores de Produtos e 0 Gasirolgais
Servicos do Setor

A Entidgdes/Associagﬁes e Imprensa BZC

A Universidades/Escolas Técnicas e

- A Amantes da marca
Orgaos
do Governo




PUBLICO FOCADO R RO A AN
<EM NEGOCIOS > e

B2C

B2P

B2B Servico, Investidor, Food Service, Fabricante, Distribuidor, Varejo
B2P Profissionais de Saude
B2C Amantes da Marca

2023 2024 | 2025



( SEGMENTOS DE ATUACAO )

Fabrican_telFornecedor . .« s e o Amantes da
9 de Ingredientes/Insumos - 2 Marca
y R



PUBLICO DECISOR

O3 Ko
93%  [ocesso ce compra

0 Visitaram as feiras pela
49 /O primeira vez

TOP 3

OBJETIVOS AO VISITAR
O EVENTO

AN Conhecer tendéncias
@ 28% e lancamentos

(@a‘% 16% Conhecer novos

fornecedores

= 15% Fazer

negocios



O BRASIL
TODO VISITOU A
BIO BRAZIL FAIR!

<z7 ES TADOS>
makrecaram phebenga




NO MUNDO

QOP 10 PA /’SE§
com mais visitantes

AArgentina  AEquador

ABolivia AEstados Unidos
AChile AParaguai
AcChina APeru

AColémbia  AUruguai



Vinitante

Medimos a confianca e possibilidade de O Net Promoter Score (NPS) em eventos

indicacao da feira para conhecidos & uma métrica que avalia o guanto o

0 publico recomendaria 0 evento a outras

pessoas. Pontuacoes acima de 75 indicam
exceléncia.

+77

/PONTUAQIT\O ZONA DE ) \
DO NPS CLASSIFICACAO

Entre -100e O Critico
Entre 1e 50 Razodvel (aperfeicoamento)
Entre 51e 75 Qualidade

QlEntre 76 e 100 Exceléncia /

-100

77

NPS

(Net Promoter Score)

~ . CSAT
CR EALI ZAQAO DE NEGOCIO S) CC ustomer Satisfaction ScoreD

93% 95,21%
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Bio Alimentos

PERFIL DO
EXPOSITOR

Sucos
Chocolates, leites, laticinios e
OV OS,;
Mel e derivados;
Frut as,

P«es,

verdur as
massas
Alimentos organicos in natura,
carnes, ch4, café, congelados em
ger al
Alimentos sem gluten e alimentos
actose.

To o To o T Do

o

Bio Cosmeticos,
Dermocosmeéticos, Higiene
mpe z a

A Ar omas
A Cremes, xampus, sabonetes,

A Matérias-pr i mas ,

maqui agem;
A Produtos '

mpeza emfger al

Bio Producao
e Servicos

A lnsumo e fertili:
A Equi pamentos; e ma
A Certificadoras, editoras,
e cqn%ulbo[ilaﬁ1 grgb_glagens,
o s Ugnspprie, enewip $oils
entre ;outros
A Tecnologias, meios de
pagamento e logistica.

Bio Mo d a

A Biojoias, confecgoes,
teci dos,;
é _Calcados, Acessorios.




Exponitonesn

Medimos a confianca e possibilidade de
indicacao da feira para conhecidos

0

+84

84

NPS

(Net Promoter Score)

-100

~ . CSAT
(R EAUZACAO DE NEGOCI OS) CCustomer Satisfaction ScoreD

95% j‘ 90%




DEPOIMENTOS EXPOSITORES
BIO BRAZIL FAIR 2025

A Agente tinha a meta de fechar
guatro redes durante as feiras,
nos ja estamos na maioria das
grandes redes do Brasil, porém
tinha algumas que a gente ainda
ndo tinha conseguido chegar.
E aqui no evento, a gente
conseguiu atingir NOSSO
objetivo que era fechar as
guatro.o

Carlos Leandro
Relationship Manager na biO2

"E a nossa primeira vez aqui na
Bio Brazil Fair e Naturaltech.
Estamos conversando com muita
gente legal, esta todo mundo se
interessando bastante pelo nosso
aplicativo. Somos o0 Unico
aplicativo da feira. Estd sendo
super bacana, todo mundo
engajando, todo mundo animado.
Vamos ter um super trabalho
depois daqui."

Carlos D' elia
Cofundador da Wellp

"Para né6s, da CAR Bahia ¢
encantador ter esse espacgo para
trazer produtos saudaveis e
organicos da agricultura familiar. E
uma grande satisfacao ter esse
espaco aqui, a representacdo dos
nossos cooperados, dos NOSSOS
agricultores, sabe, o pessoal que
realmente estad na ponta. Entdo, eu
sO tenho a agradecer mesmo por
estar aqui na Bio Brazil Fair."

D®bora Quelir oz

Agente Comercial na Companhia de
Desenvolvimento e Agao Regional 1
CAR

> BIOBRAZILFAIR
BIOFACH &

oooooo ganic







NACIONAL

Rodadas de negoécios dedicadas a empresas
inseridas no setor de Alimentos, Bebidas e
Suplementos. Acontecem em um espaco
dedicado a unir compradores e fornecedores,

promovendo boas oportunidades e parcerias
estratégicas. Confira os numeros da edicao 2025

da Bio Brazil Fair:;

(26.000.000,00 )

Compradores Reunides Estimativa de Negécios




