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Las ferias de negocios mas importantes de
productos saludables y  organicos
concluyeron su edicién 2025, reafirmando el
protagonismo del mercado brasileno de
articulos saludables, que tiene en estas ferias
su principal vitrina de negocios.

Durante los 4 dias del evento, el Distrito
Anhembi, en Sao Paulo, recibi6 a 61 mil
visitantes y un aumento del 10% en
comparacion con la edicion de 2024y
provenientes de todos los estados
brasilefios y de 42 paises, entre minoristas,
profesionales de diversas areas de la salud,
empresarios, productores, cooperativas,
asociaciones, autoridades del sector vy
consumidores finales, todos interesados en
conocer las mas de 1.700 marcas y 836
expositores .



NUMEROS 2025

SR 61mil /57 1.700

visitantes marcas

o4

mil m2 de
exposicion

) 836

I expositores

42 Q‘w 27 +135h

paises unidades deprogramacion
federatlvas
presentes




9% Servicios / Olros

Fabricante / Proveedor de
Ingredientes / Insumos

PERFIIL DEL
VISITANTE

Comercio
Minorista

Visitante /



SEGMENTACION
DEL PUBLICO 2025

B2P

////
\ ok

B2B |-~

2025

2023 2024



LA EDICION 2025 CONSOLIDA TOP 3

EL EXITO DE LOS EVENTOS OBJETIVOS AL VISITAR EL
PARA EL MERCADO Y PARA LA EVENTO
GENERACION DE NEGOCIOS

@ Conocertendencias
53% Ocupancargos e y lanzamientos
de gestion
() Conocer nuevos
930/ Participan en el S0 proveedores
0 proceso de compra
aE» Hacer

490/ Visitaron las ferias por negocios
0 primera vez




TODO BRASIL VISITO
BIO BRAZIL FAIR Y
NATURALTECH!

27 ESTADOS

estuvienon presentes




BIO BRAZIL FAIR

Y NATURALTECH

EN EL MUNDO sg'

a3 N3 Jharw

y

TOP 10 PA[SES

con mans visitanten

AArgentina
ABolivia
AChile
AChina
AColombia

AEcuador
AEstados Unidos

AParaguay
APer(
AJruguay




Evaluacion del

Visitante

Medimos la confianzay la posibilidad de
recomendar la feria aconocidos
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-100

NPS

(Net Promoter Score)

' CSAT
(R EALIZACION DEEGOCI OS) CCustomer Satisfaction ScoreD

93%}‘ 95,21%




Mas exponitones
cada ano

2023 2024 2025

Cnrecimiento def 11%

respecto a la ultima edicion
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AJugos y bebidas;

AChocolates, leches, lacteos y
huevos;

AMiely derivados;

AFrutas, verduras yhortalizas;
APanes, pastas, tortas ygalletas;
AAlimentos orgénicosin natura,
carnes, café, congeladosen general;
Aalimentos sin gluten y sin lactosa.
AAromas yesencias;

ACremas, champus, jabones, tonicos;
AMaterias primas, maquillaje;
AProductos de limpieza en general.
Alnsumos y fertilizantes;

AEquipos y maquinas;
ACertificadoras, editoriales,
consultorias, embalajes, transporte,
energiasolar, entre otros;
ATecnologias medios de pago y
logistica.

ABiojoyas, confecciones, tejidos;
ACalzado, accesorios.

Perfil de los Exponitores 2025

natural
tech

AAlimentos funcionales y probiéticos
Aalimentos integrales
AAlimentos vegetarianos
Alineas diety light

AMiely derivados

ANutricion deportivay estética
Asingluten

AHelados

ASuperalimentos
ASuplementos y batidos
AEspecias

Azerolactosa

ACostumbres naturales
AFitoterapéuticos

AFlores

AlLinea pet

ANutracéuticos

AAceites esenciales y velas
AProductos veganos
AEmbalajes

AEquipos

AFiltros

Alogistica

AMedios de pago

ATecnologia

ATratamientos complementarios
Autensilios de cocina
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Medimos la confianzay la posibilidad de
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CONOCE ALGUNAS MARCAS
QUE VISITARON EL EVENTO
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Atracciones Y
Programacion

EL EVENTO CONTO CON UNA AMPLIA PROGRAMACION PARA
TODAS LAS CATEGORIAS DE VISITANTES.
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Espacio donde speakers, personalidades y
profesionales del sector compartieron
reflexiones y novedades del universo de los
productos organicos. Entre los destaques de
estas arenas se pueden mencionar: el 19°
Foro Internacional de Produccion Organica
y Sostenible , ESGen Foco y Belleza Limpia
en Destaque.
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En este espacio, speakers, personalidades y
profesionales participaron en conferencias y
paneles sobre temas relevantes para el sector
de productos saludables, como: Maraton de
Marketing, Cumbre de Retail Saludable vy
Natural en la Mira.

PATROCINIO ARENA

ambev @USF Iy
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RONY CAIO DANIEL HNEM BA Clils
MEISLER CAMARGO ARCANGELI CADY MUTANA DIOS

Rebel Varejocast Shark Tank Vero Brodo Tik Tok Laces and Hair




ElTalk & Taste fue nuevamente uno de los grandesdestaques
de las ferias, presentando recetas en vivo preparadas por
reconocidos chefs de cocina. Durante cuatro dias, los
visitantes pudieron degustar y aprender sobre la riqueza de
los insumos organicos, con dos dias dedicados
exclusivamente a recetas organicas, un dia completo

un dia con preparaciones variadas que ampliaron el
repertorio gastronémico.

RAUL LEMOS

Head Chef CasalLab Gastronomia

enfocado en delicias veganas durante el Wiernesé I N ¢ Y Y w



