


Las ferias de negocios más importantes de
productos saludables y orgánicos
concluyeron su edición 2025, reafirmando el
protagonismo del mercado brasileño de
artículos saludables, que tiene en estas ferias
su principal vitrina de negocios.

Durante los 4 días del evento, el Distrito
Anhembi, en São Paulo, recibió a 61 mil
visitantes у un aumento del 10% en
comparación con la edición de 2024у
provenientes de todos los estados
brasileños y de 42 países, entre minoristas,
profesionales de diversas áreas de la salud,
empresarios, productores, cooperativas,
asociaciones, autoridades del sector y
consumidores finales, todos interesados en
conocer las más de 1.700 marcas y 836
expositores .



NÚMEROS 2025
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PERFIIL DEL
VISITANTE



SEGMENTACIÓN
DEL PÚBLICO 2025

B2B Servicios, Inversionistas, Food Service, 
Fabricantes, Distribuidores, Comercio Minorista
B2P Profesionalesde la Salud
B2C Visitantes / Consumidores



53%

93%

49%

Ocupancargos
de gestión

Participan en el
proceso de compra

Visitaron las ferias por
primera vez

TOP 3
OBJETIVOS AL VISITAR EL 

EVENTO

Hacer
negocios

Conocer tendencias
y lanzamientos

Conocer nuevos
proveedores

LA EDICIÓN 2025 CONSOLIDA 

EL ÉXITO DE LOS EVENTOS 

PARA EL MERCADO Y PARA LA 

GENERACIÓN DE NEGOCIOS

28%

16%

15%



¡TODO BRASIL VISITÓ
BIO BRAZIL FAIR Y 
NATURALTECH!



BIO BRAZIL FAIR
Y NATURALTECH
EN EL MUNDO

VISITANTES DEL 42 PAÍSES

ÅArgentina
ÅBolivia
ÅChile
ÅChina
ÅColombia

ÅEcuador
ÅEstados Unidos
ÅParaguay
ÅPerú
ÅUruguay



REALIZACIÓN DE NEGOCIOS

93%

CSAT
(Customer Satisfaction Score)

95,21%

Medimos la confianza y la posibilidad de
recomendar la feria a conocidos



ÅAlimentos funcionales y probióticos
ÅAlimentos integrales
ÅAlimentos vegetarianos
ÅLíneas diet y light
ÅMiel y derivados
ÅNutrición deportivay estética
ÅSingluten
ÅHelados
ÅSuperalimentos
ÅSuplementos y batidos
ÅEspecias
ÅZero lactosa
ÅCostumbres naturales
ÅFitoterapéuticos
ÅFlores
ÅLínea pet
ÅNutracéuticos
ÅAceites esenciales y velas
ÅProductos veganos
ÅEmbalajes
ÅEquipos
ÅFiltros
ÅLogística
ÅMedios de pago
ÅTecnología
ÅTratamientoscomplementarios
ÅUtensilios de cocina

ÅJugos y bebidas;
ÅChocolates, leches, lácteos y 
huevos;
ÅMiel y derivados;
ÅFrutas, verduras y hortalizas;
ÅPanes, pastas, tortas y galletas;
ÅAlimentos orgánicosin natura, 
carnes, café, congelados en general;
ÅAlimentos sin gluten y sin lactosa.
ÅAromas y esencias;
ÅCremas, champús, jabones, tónicos;
ÅMateriasprimas, maquillaje;
ÅProductos de limpieza en general.
ÅInsumos y fertilizantes;
ÅEquipos y máquinas;
ÅCertificadoras, editoriales, 
consultorías, embalajes, transporte, 
energíasolar, entre otros;
ÅTecnologías, medios de pago y 
logística.
ÅBiojoyas, confecciones, tejidos;
ÅCalzado, accesorios.



Medimos la confianza y la posibilidad de
recomendar la feria a conocidos

REALIZACIÓN DENEGOCIOS 

95%

CSAT
(Customer Satisfaction Score)

90%



CONOCE ALGUNAS MARCAS

QUE VISITARON EL EVENTO



EL EVENTO CONTÓ CON UNA AMPLIA PROGRAMACIÓN PARA 
TODAS LAS CATEGORÍAS DE VISITANTES.



Espacio donde speakers, personalidades y
profesionales del sector compartieron
reflexiones y novedades del universo de los
productos orgánicos. Entre los destaques de
estas arenas se pueden mencionar: el 19º
Foro Internacional de Producción Orgánica
y Sostenible , ESGen Foco y Belleza Limpia
en Destaque.



En este espacio, speakers, personalidades y
profesionales participaron en conferencias y
paneles sobre temas relevantes para el sector
de productos saludables, como: Maratón de
Marketing, Cumbre de Retail Saludable y
Natural en la Mira.





ElTalk & Taste fue nuevamenteuno de los grandesdestaques
de las ferias, presentando recetas en vivo preparadas por
reconocidos chefs de cocina. Durante cuatro días, los
visitantes pudieron degustar y aprender sobre la riqueza de
los insumos orgánicos, con dos días dedicados
exclusivamente a recetas orgánicas, un día completo
enfocado en delicias veganasdurante el љVierneséĲŊċŰŸњy
un día con preparaciones variadas que ampliaron el
repertorio gastronómico.

RAUL LEMOS 
Head Chef CasaLab Gastronomia


