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A 202 edicao da Bio Brazil Fair e
Naturaltech nao foi s6 a maior da historia.
Foi a prova de que o WELLNOW chegou
para ficar.

Em quatro dias, o Distrito Anhembi se
transformou no epicentro do mercado de
bem-estar da América Latina, reunindo mais
de 63 mil visitantes de 52 paises, 800
expositores e 1.500 lancamentos que
mostram para onde o mercado esta indo.

Mas o dado gue realmente revela o momento
do setor é outro: 5 em cada 10 visitantes
vieram com Passaporte Business, um
crescimento de ate 14% em relacéo ao ano
anterior.

A wellness economy virou negocio de verdade.

E aBio Brazil Fair e Naturaltech sao a maior
prova disso.

QUE O BEMESTAR SE
VIVE HOJE. AGORA. JA.



NUMEROS

800 63mil

EXPOSITORES VISITANTES
1.500 +100n
LANCAMENTOS DE PROGRAMACAO
PAISES UNIDADES M2 DE EXPOSICAO
FEDERATIVAS

PRESENTES
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SAO MAIS DE240 MIL FAS
ENGAJADOS EM NOSSOS CANAIS
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Seguidores totais: + de 240mil
+27 mil vs 2025
Crescimentode 10%

+ 21 MilhOes de visualizacses
1.6 M

de perfis alcancados



G o SEGMENTACAO
SUBLICOA DA VISITACAO 2026

CADA EDICAO

Passaporte
Experience 1 8(%)
Passaporte
Profissional 2 9 %

“Buainees 53%

2024 2025 2026




COMPORTAMENTO
DO PUBLICO 2026

O maior crescimento da feira aconteceu nos
dias 10 e 11, reservados exclusivamente
para negocios* sinalizando que o mercado
B2B esta cada vez mais ativo e presente.

Os dois primeiros dias* exclusivos para

publico Business e Profissionais de Saude -
registraram 0s maiores crescimentos: +14%
e +25% com relacao a 2025.

PASSAPORTE BUSINESS3%

Aproximadamente 5 em cada 10
visitantes vieram para negociar.



Comportamento do
PUBLICO BUSINESS

O crescimento total
do publico business
fol de 7% com
relacao a 2025.

62.000 visitantes x 46%
= 28.520 visitantes B2B

63.600 visitantes x 53%
= 31.450 visitantes B2B

Segmento

Drogarias e Farmacias

Supermercados

Loja de Suplementos

Food Service

Crescimento vs 2025

+57%

+49%

+35%

+53%

Sao mais de 3 mll compradores e
profissionais do varejo do que em 2025.




PERFIL DO VISITANTE
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CONHECA ALGUMASIARCAS

QUE VISITARAMO EVENTO
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A EDICAO 2026
CONSOLIDA O
SUCESS®OS
EVENTOS PARA O
MERCADO E PARA
A GERACAO DE

NEGOCIOS

O Possuem cargos de

/O gestao
O Participam do processo de
/O compra

TOP 3

OBJETIVOS AO VISITAR O EVENTO

38%
1 /%
1 %5

Conhecer Tendéncias
e Lancamentos

Consumir conteudo
e experiéncias

Fazer
Negocios



O BRASIL

TODO VISITOU A
BIO BRAZIL FAIR E A
NATURALTECH!

MARCARAM PRESENCA

4 ESTAD@




BIO BRAZIL FAIR VISITANTES DE 52 PAISES

10% de aumento em relacao a 2025

E NATURALTECH

UM EVENTO
GLOBAL
ToP 10 PAis @
com mails visitantes
Argentina Equador
Bolivia Estados Unidos
Chile Paraguai
China Peru

Colombia Uruguali



Avaliacdo do VISITANTE ;

Medimos a confianca e possibilidade de indicacéao
da feira para conhecidos.

85

NPS

(Net Promoter Score)

Excelente!

REALIZACAODE NEGOCIOS

-100

CSAT

(Customer Satisfaction Score)

96% j/ 96% J
Aumento de 8 pontos em relacdo a2025




DEPOIMENTOS
VISITANTES

; MBio Brazil Fair e aNaturaltech 'E uma feira que se dedica aos lojistas.
sao muito importantes para mim como Nos estandes, a gente acaba
nutricionista, porque eu conheco varias encontrando parceiros.
marcas e me atualizo. E um universo de

nutricionistas onde a gente consegue E a gente consegue ter um contato
aprender e transmitir saude para os melhor e se sentir até mais a vontade

NOSSsSO0OS paci ent es parafalar sobre negocios e para trocar

experi énci as.

Virginia Miranda Stephanie Luz
Proprietaria da Nutrition Store Empreendedora

;AqQui vocé véo crescimento do
mercado por longevidade através de
suplementacdo. Para nds é muito bom
nos atualizarmos sobre tudo o que tem
de suplementacao. Isso muda muito a
gualidade de vida das pessoas.

Rodrigo Marcilis
Diretor da FarmaAssist




Mais Expositores
a cada ano

1700 +1500

MARCAS LANCAMENTOS
EXPOSITORAS DE PRODUTOS

Criacao de areas setorizada exclusiva por
categorias: suplementacéo, organicos,
personal care e veganos.

Aumento de expositores de Personal
Care +40 empresas

Lounge de descanso para expositores

BIOFACH &

into or, ganic

A Sucos e bebidas:

A Chocolates, leites, laticinios e
0VOS;

A Mel e derivados;

A Frutas, verduras e legumes;

A P&es, massas bolos e biscoitos;

A Alimentos organicos in natura,

carnes, café, congelados em geral;

A Alimentos sem glaten e alimentos
sem lactose.

A Aromas e esséncias;

A Cremes, xampus, sabonetes,

ténicos;

Matérias-primas, maquiagem;

Produtos de limpeza em geral.

Insumo e fertilizantes;

Equipamentos e maquinas

Certificadoras, editoras,

consultorias, embalagens,

transporte, energia solar, entre

outros;

A Tecnologias, meios de pagamento
e logistica.

A Biojoias, confeccdes, tecidos;

A Calcados, Acessorios

Too o Too T T

Perfil dos EXxpositores 2026

\> BIOBRAZILFAIR

a8 haturaltech

A Alimentos Funcionais e Probi6ticos
A Alimentos Integrais

A Alimentos Vegetarianos

A Linhas Diet e Light
A Mel e Derivados
A Nutricdo Esportiva e Estética
A Sem Gluten
A Sorvetes
A Superfoods
A Suplementos e Shakes
A Temperos
A Zero Lactose
A Costumes Naturais
A Fitoterapicos
A Flores

A Linha Pet
A Nutracéuticos

A Oleos Essenciais e Velas

A Produtos Veganos

A Embalagens

A Equipamentos

A Filtros

A Logistica

A Meios de Pagamento

A Tecnologia

A Tratamentos Complementares
A Utensilios de Cozinha



Avaliacao dos
EXPOSITORES

0

+87

8/

NPS

(Net Promoter Score)

Exceléncia na veia!l

-100

CSAT

(Customer Satisfaction Score)

95% JJ 90%

REALIZACAO DE NEGOCIOS

Medimos a confianca e possibilidade de
indicacao da feira para conhecidos.



DEPOIMENTOS
EXPOSITORES
BIO BRAZIL FAIR

:Este ano estivemos naBio Brazil Fair
com um estande bem interessante,
com 3 ambientes. Com mais de 22

expositores, cozinha show e uma
lojinha de produtos da economia
circul ar .’

"E um prazer participar daBio Brazil
Fair. E a maior feira de produtos
organicos da América Latina, e temos
muito orgulho de fazer parte desde

2005 .t "

Thyago Gatto t
Analista Técnico do SEBRAE

Gi oPosingher
Gerente Comercial daOrganovita

\> BIOBRAZILFAIR
BIOFACH &5

"E uma oportunidade singular para

apresentarmos produtos da agricultura

familiar da Bahia. Na feira,

conseguimos conectar os agricultores
com o B2B e com o
t ' Josi val do Di

Gerente Comercial na Companhia de
Desenvolvimento e Agdo Regional CAR

cons |
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DEPOIMENTOS
EXPOSITORES
NATURALTECH

;A Naturaltech € o momento "Comecamos nossa marca ha
fundamental para as marcas terem cinCo meses e mesmo assim
mais visibilidade, afinal o mercado esta conseguimos estar presentes na feira
em constante crescimento. A apresentando para os lojistas e parao
Naturaltech tem esse papel de reunir as publico. Receber feedbacks esta sendo
marcas em um so lugar.’ muito, muito, muito enriquecedor."
Cibele Régis Karen Geppert

CEO daBemGiléria Administradora da BEWO

a8 haturaltech

; Parti ci awmltech hd a
trés anos e esta foi a primeira vez em
gue tivemos estande proprio. Posso
dizer que a feira € uma virada de chave
para nés. Nela, conseguimos ter
contato com clientes e parceiros, e iSso
faz muita diferencg:

Dullis Carvalho
CEO daHuma Cosmética




ATRACOES &
PROGRAMAGCAO

Os eventos contaram com uma
extensa programacao para
todas as categorias de visitantes.




WELLNOVL R £

WELLNOW"

A RENA

Na arena daBio Brazil Fair e Naturaltech,
speakers, personalidades e profissionais do
setor reuniram reflexdes e atualidades do
universo organico e de produtos saudaveis
em palestras e painéis de alto nivel.

Entre os destaques: 20° Forum Internacional
da Producéo Organica e Sustentavel, ESG em
Foco, Beleza Limpa em Destaque, Maratona
de Marketing, Summit de Varejo Saudavel e
Natural em Pauta.




TOP

ANNA PAULA AUGUSTO y
ALVES CURY FRATUS KLAIMAN

FERN’A!NI GABRIELA GLORIA JSE ARTHUR’ey %ﬁ\

cCo j DALBEN MORAIS PIRES LORENZETTI



PATROCINIO

TASTE

O Talk & Taste novamente foi um dos
destaques das feiras, apresentando
receitas ao vivo preparadas por renomados
chefs de cozinha. Durante quatro dias, 0s
visitantes puderam experimentar e
aprender sobre a riqueza dos insumos
organicos, com dias dedicados a receitas
exclusivamente organicas e veganas, que ,
ampliaram o repertério gastronébmico do F
palco. %




mesueT®

ESPACO

BELEZA,
SAUDE &
BEM-ESTAR

O espaco exclusivo dedicado ao setor
de Personal Care e beleza limpa reuniu
palestras e talks, demonstracoes ao
VIVO, vitrines com langcamentos e a
exposicao especial dos finalistas do
Clean Beauty Award. Um ambiente que
celebrou a inovacao, os cuidados com
O COrpo € 0 COMmpPromisso com a
sustentabilidade.




LOUNGE VIP
NUTRICIONISTAS

Espaco destinado ao encontro de
profissionais da area de saude, bate-papos
com especialistas, pitches, demonstracoes
e acOes de expositores.

O LIQUIDIV.

Gustavo Lédnel ’AI:IEINEKEN N‘TIK.S pqukSter
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NUTRITION
TOUR

Visitas guiadas de nutricionistas,
profissionais de saude e influencers aos
estandes dos principais players da feiras
e tambéem para conhecer os produtos
finalistas do WELLNOW Awards.

©TOUR
BIOMAS

Visita guiada para estandes
de produtores que utilizam
matérias - primas dos

principais biomas brasileiros.

Quer
Ser 10sso
parceiro?

Nutricionistas e Profissionais
de Educapdo Fisioa, queremds
yoods préximos dends!




Durante os quatro dias de Bio Brazil Fair e
Naturaltech 2026, o espaco do Instituto
Mulheres do Varejo se consolidou como um
hub de conexdes e visibilidade para
empreendedoras e marcas lideradas por
mulheres. A programagao contou com uma
vitrine de produtos voltados ao varejo
supermercadista, palestras, mini rodadas de
negoci os e momentos estrat_eg

t O ambiente atraiu profi ssi
compradores e formadores de opiniao,

promovendo trocas e novas oportunidades

comerciais para os participantes.



PROJETO .

AMAZONIA

Vitrine da sociobiodiversidade, o Projeto
Amazonia, reforga 0 compromisso com a
sustentabilidade e a valorizacao dos '
territérios de origem.@l

t Com pat rComexsusie Assaia, 0s 5 R it
espacos exclusivos foram - A A el
cuidadosamente planejados dentro das ’ =R

feiras para celebrar a inovacéao, os
Ingredientes nativos e o protagonismo das
comunidades amazonicas.



O Projeto Indie Brands foi criado para
Impulsionar marcas independentes que
representam as principais tendéncias da
beleza natural e sustentavel. Ao reunir
empresas inovadoras em um ambiente de
alta visibilidade, a iniciativa aproximou novos
negocios de compradores qualificados,
varejistas, distribuidores e formadores de
opinidao, fortalecendo o ecossistema de
iInovacao do setor. Mais do que uma vitrine de
produtos, o espaco consolidou -se como uma
plataforma de oportunidades para marcas em
expansao e um ponto de descoberta de
novidades para o mercado.




